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SIYASAL REKLAMLARDA GENCLIK TEMSILI: 2023 GENEL SECIMLERI UZERINE BiR INCELEME

oz

Bu c¢alisma siyasal iletisim uygulama alanlarindan siyasal reklamciliga
konu almaktadir. Nitel bir perspektifle kurgulanan calisma, siyasal reklamlarda
genclik temasi cercgevesinde sunulan anlamlandirmalara odaklanmaktadir. 2023
genel sec¢imlerinde Ak Parti ve CHP'nin resmi YouTube ortaminda yayinlanan 27
siyasal reklam videosu amac¢li Orneklem segimiyle tespit edilerek bu videolardaki
geng secmenlere yonelik mesajlar gdstergebilim teknigiyle dilz anlam ve yan anlam
boyutlari {izerinden kategorize edilerek temalandirilmistir. Temalandirma
esnasinda bilgisayar destekli nitel wveri analizi yazilimi  MAXQDA’dan
yvararlanilmistir. Calismadan elde edilen bulgularin analizi neticesinde Ak
Parti’nin teknolojik gelisme ve ideolojik devamliligin faili ve lidere bagli bir
genglik profili ile sunum yaptigi gdzlemlenirken; CHP’nin sunumlarinda gengligi
siyasal degisimin Oznesi, iktidari degistirme glicine sahip bir figlr olarak
cerceveledigi anlasilmaktadir. Incelemeye alinan kampanya videolarinda cocuklar
ve gencler araciligiyla gelecek tahayyiillerini gorintir kilmaya c¢alistiklara
belirginlesmektedir. Bu temsillerde masumiyet, umut, dedisim ve sltreklilik gibi
kavramlarin siklikla islendidi anlasilmaktadir.
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YOUTH REPRESENTATION IN POLITICAL ADVERTISING: A REVIEW ON THE 2023 GENERAL
ELECTIONS

ABSTRACT

This study focuses on political advertising, one of the application areas
of political communication. The study, which is designed with a qualitative
perspective, focuses on the meanings presented in political advertisements
within the framework of the youth theme. In the 2023 general elections, 27
political advertising videos published on the official YouTube environment of
the Ak Party and the CHP were identified by sample selection for the purpose,
and the messages aimed at young voters in these videos were categorized and
themed using semiotics technique on the dimensions of plain meaning and side
meaning. During the theme planning, computer aided qualitative data analysis
software MAXQDA was used. As a result of the analysis of the findings obtained
from the study, it is observed that the AK Party presents with a youth profile
associated with technological development and ideological continuity and leader;
it is understood that the CHP frames youth as the subject of political change,
a figure with the power to change the government in its presentations. In the
campaign videos examined, it becomes clear that they are trying to make their
future visions visible through children and young people. It is understood that
concepts such as innocence, hope, change and continuity are often processed in
these representations.
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1. GIRIS (INTRODUCTION)
Siyaset, c¢ikar farkliliklarindan meydana gelen ve iktidari elde

etmeye yonelik vyluritiilen faaliyetleri kapsar. Bu bakimdan siyasal
iliskiler cikar catismasi veya bir grup ya da olusum izerinde 'hakimiyet'
arayisi olarak kendisini gbdsterir. Dolayisiyla siyaset, siyasal

aktdrlerin Dbelirli amaclara erismek ve c¢ikar c¢atismalarini c¢oziime
ulastirmak i¢in karar verme prosesine merkezlenen yetkinin kullanim
yetenedi olarak gortlir [60]. Siyasal iletisim ise bu farkliliklarin
degisik aktdérlere anlatilarak destek kazanmak ic¢in vyluritilmekte ve
siyasi aktdérlerin siyaset sahnesinde kendilerini sunma olanagi
bulduklari bir alan olarak belirginlik kazanmaktadir. Siyasal iletisim,
farklia teknikler kullanarak hedef kitleleri etkilemeye calismaktadir.
Bu teknikler Uslu’nun siyasal iletisim taniminda belirtigi reklam,
propaganda ve halkla iliskiler etkinlikleridir [65]. Siyasal iletisim,
siyasal partiler ya da adaylar kadar secmenlere de hizmet eden, genis
bir yelpazeyi binyesinde barindiran bir siyasal faaliyet c¢ercevesini
ifade etmektedir. Siyasal iletisim alaninin bir disiplin olarak meydana
gelmesinde, siyasetg¢iler ve is insanlari gibi genis kapsamli bir etki
alanina sahip olmasinin vyaninda iletisim teknolojilerinde vyasanan
gelismelerin de biyik bir onemi bulunmaktadir. Siyasal iktidarlarin en
O6nemli cabasi haline doénlisen iletisim, toplumsallasma slreg¢lerinin tim
asamalarinda; gazeteler, siyasal basin, siyasi igerikli vyayinlanan
programlar ve son olarak internet medyasi ile araci bir gli¢ konumuna
ulasmistir. Yeni bir kiiltiir olgusuna doniisen siyasal iletisim, felsefi-
ideolojik bir tasiyici olarak genis kapsamli wuzmanlasmanin gerekli
oldudu bir alan nitelidi tasimaktadir [43]. Siyasal iletisim, demokratik
yonetimlerde siyasal sistemler dahilinde medya, siyasi aktorler ve
secmenler arasindaki gercgeklesen iliskinin incelendigi disiplindir [62].

Siyasi aktdorler medya vasitasiyla secgmenlere ihtiyac¢ duyduklari
siyasal enformasyonlari ileterek kendi siyasi amag¢larini
mesrulastirmakta, medya siyasal parti ya da adaylar ic¢in segmenlere
mesajlarini iletme konusunda bir ara¢ gdrevi tasimaktadir. Siyasal
aktorler iktidara ulasmak icin kitle iletisim araclarini
kullanmaktadirlar. Siyasal sistem igerisinde varliklarini slirdirmek veya
sistem karsitlarinin dedisim istekleri i¢in iletigsim imkanlarinin
kullanilmasi mecburidir [27].

Siyasal iletisim; oy verme hakki, demokrasi ve bilgi arac¢larinda
yasanan gelisme ile gereksinim duyulan politik arag¢lardan biri olmustur
[47]. Bu ihtivyacg, demokrasinin getirdigi siyasal rekabet atmosferi ve
se¢menlerin oy verme davranislarinda belirginlik g&stermekte, siyasal
iletisim hem politik hem sosyal toplumun bir ¢iktisina doniismektedir.
Medya siyasal iletisim siiregclerinin merkezine konuslanarak kamuoyunun
destedgini alma, siyasal aktorlere kendilerini ifade ve secmenlere
siyasal davranis gelistirmeden secgenekleri gdzden gecirme imkani sunmak
gibi ¢esitli fonksiyonlari biinyesinde tasimaktadir. Medya ve kitle
iletisim araclari siyasetgiler ve ydnetilenler arasinda bir képri islevi
gbrerek toplumsal sistemin isleyisinin sadlikli gerceklesmesine katki
sunmaktadir [24].

Geleneksel ve alternatif medya wunsurlari; siyasal iletisim
faaliyetlerinin gerceklestirilmesi, yayilmasi, hedef kitle olan
secmenler tarafindan Dbenimsenmesi ve siyasal aktdrlerin kampanya
stirecleri sonunda iktidar hedeflerine muktedir olmalari noktasinda tim
unsurlari ile siyasal iletisime hizmet etmektedir. Siyasal iletisimin
hem aktorleri hem metot ve teknikleri ile 1iliskin enformasyonlarin
iletilmesi hususunda izerinde durulmasi gereken konu medya ile ilgili
durumun kendisidir. Medya veya kitle iletisim wvasitalari olarak ifade
edilen TV, radyo, gazete gibi kitlelere yonelik iletisim araclari siyasal
iletisimin hem mucitleri hem de iletilerin c¢ogalticilaridir [25]. Web
2.0 seklinde tanimlanan yeni iletisim ortam ve arag¢larinin en radgbet
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gbren ve en genis uygulamasini konu edinen sosyal medya siyasal iletisim
stire¢clerinde basvurulan [42] araclar olarak bu alanda yeni iletisim sekli
ile siyaset ve siyasala iliskin slreclerde aktif rol {stlenmistir.
Siyasal iletisim, sosyal medya araciligiyla kendisine geleneksel
medyanin iletisim araclari disinda bir alan bulmus, sosyal mecralardan
olan Facebook, Twitter ve YouTube gibi platformlar sayesinde hedef
kitlelere ulasmayi, kitleleri bilgilendirmeyi ve etkilemeyi mimkiin hale
getirmistir [58]. YouTube ortaminda paylasilan siyasal reklam
iceriklerinin 6nemli bir konuya doniismesinin sebeplerinden birisi erisim
imkani ile birlikte, glinimiizde secmenlerin siyasal kararlarini sadece
‘oturma odalarinda’ televizyonun karsisinda dedil, telefon ekranlarinda
videolari izlerken yasanan ‘mikro-anlarda’ verdikleri savdir [55].
Secim dénemlerinde siyasi partiler demokrasinin saglikli islemesi
acisindan siyasal kampanyalar yiriitmektedirler. Clinki kampanyalar bilgi
maliyetini distirmekte, konumlanmayl sadlamakta ve karar vermeyi
kolaylastirmaktadir. Kampanyalar halkin destedini almayi hedefleyen
rekabet icerisinde olan farkli toplumsal olusumlarin gayreti sonucunda
meydana gelen Dbir iletisim sltrecine atif yapmaktadir [50]. Siyasal
aktorlerin secim kampanyalarindaki amaclari; en uygun siyasal iletisim
araci ile siyasal mesajlarin etkin ve kavranabilir bir bic¢imde sec¢menle
bulusturulup segmenlerin ilgisini ¢ekmeyi ve sec¢men iknasi ile oy verme
davranisi sonucu iktidara wulasmayili hedeflemektir [23]. S0z konusu
kampanyalarda imaj olusturma, fark edilme, davranisa ydnlendirme vb.
farkli amac¢lar bulunmakta, profesyonelce tasarlanmis mesajlar spesifik
kitleler ig¢in Uretilmekte ve sunulmaktadir. Sec¢im kampanyalarinda
gengler de ozel kitlelerden biri olarak on plana g¢ikmaktadir. ‘14 Mayis
2023 genel seg¢imlerinde ilk kez oy kullanacak seg¢men sayisinin yurtig¢inde
4 milyon 904 Dbin 672, vyurtdisinda i1ise 277 Dbin 646 oldugu ve
cumhurbaskanligi sec¢iminin ikinci tura kalmasi durumunda sec¢imde ilk kez
oy kullanacak se¢men sayisina yurtiginden 47 bin 523, yurtdisindan 2 bin
435 vyurttasin eklenecedi’ [68] acgiklamasi, spesifik kitleler ig¢in
iiretilen kampanya temalari ve mesajlari icerisinde yer alan genclik
konusuna gdnderme yaparak, genc¢ sec¢men kitlesinin 2023 sec¢imindeki
Oonemini goz oniine sermektedir. Geng secmenlerin iktidarin
belirleyiciligi noktasindaki etkisi oy verme davranisi ve siyasal
katilim cercgevesinden dederlendirildiginde, siyasal aktorler tarafindan
hedef kitle olarak konumlandirilmalarini ve &zellikle kampanya siiregleri
icerisinde geng¢lik konusunun ve temsiliyetinin gereklilidini mesru hale
getirmistir.

Gencgler ayni zamanda teknolojiye daha fazla uyum sagladiklara
icin geleneksel medyanin disinda yeni medyaya daha 1lgili wve
duyarlidirlar. Bu konuda dijital medya unsuru olan YouTube platformu
6nemli bir konumdadir. Geng¢ nesillere ulasabilmek ve hedef kitleyi
biiyitebilmek ic¢cin c¢esitli faydalari bulunan YouTube platformu,
propaganda maksadiyla siyasal partiler tarafindan son zamanlarda etkin
olarak kullanilmaktadir [49]. Genc¢ligin karar alma silireclerinde aktif
rol oynamalari [4], siyasal iletisim aktdrleri tarafindan Onemli bir
hedef kitle olarak siyasal iletisim ve se¢im kampanyalarinda vyer
almalarini gerekli kilmistir. Ozellikle yeni medyaya hakim olan ve bu
medya ortamindan etkilenen gencglere siyasal mesajlarin iletilmesinde
Youtube platformunun Dbuytk bir etkisi bulunmaktadir. Youtube’de
yayimlanan icerikler, yeni medya ortaminda yetisen ve c¢evrimici
kanallara giiven duyan geng¢lige wulasma konusunda Dbiyik bir Onem
tasimaktadir. Bunun sebebi gencglerin siyasal haberlere erisim disinda
cevrimigi olduklari zamanlarda sosyal aglarinda siyasal icgeriklerle
karsi karsiya kalma ihtimallerinin ylksek olmasidir [49]. Bu calismada
bundan dolayi 2023 secim doneminde Ak Parti ve CHP’'nin YouTube resmi
kanallarinda yayimlanan geng¢lik temali siyasal reklamlari arastirma
materyali olarak seg¢ilmis ve nitel yaklasimla gdstergebilimsel analiz
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yontemine basvurularak gerceklestirilen analizde diiz anlam ve vyan

anlamsal boyutlarin ortaya ¢ikarilmasina yonelik olarak asagidaki
arastirma sorulari lUzerinden bir betimleme yapmak hedeflenmistir.

e AS1-2023 secimleri ig¢in diktidar wve ana muhalefet partisinin
yayimladigil siyasal reklamda geng secgmenlere yonelik hangi
gostergeler kullanilmaktadir?

e AS2-Arastirmada incelenen reklamlarda yer alan gorsel ve sdylemsel
unsurlar hangi anlam katmanlarina sahiptir?

e AS3-Geng secmenler incelenen siyasal reklamlarda ideolojik ve
ktilttirel olarak nasil bir kimlik ile sunulmaktadir?

e AS4-Incelenen siyasal reklamlarda hangi tema ve semboller baskin
olarak kullanilmaktadir?

Calisma kavramsal c¢ergevesini ilk Once siyasal iletisim ve secim
kampanyalari izerinde durarak, ardindan siyasal reklamcilik konusunu
irdeleyerek ve siyasal katilim ve genclik lizerinde deJerlendirme yaparak
gerceklestirmektedir. Son olarak yontem kismina yoénelik metodolojik
bilgilere yer vermekte ve uygulamadan elde ettidi bulgulari yansitarak
elde edilen sonug¢lari okuyucuya sunmaktadir.

2. CALISMANIN ONEMi (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu calisma, genc¢ secgmenlerin iktidarin belirleyicisi konumunda
bulunmasi nedeniyle genclere yonelik dretilen igerikleri incelemesi
agilisindan siyasal kampanya c¢alismalarina katki saglayan bir yapi arz
etmektedir. Genc¢ seg¢men profilinin sec¢im sonug¢lari Uzerindeki kilit
etkisinin siyasal aktdrlerce Onemseniyor olusunu siyasal reklamlardaki
temsiller {izerinden de sunulmasi dolayisiyla bir deder tasimaktadir.
Ayrica siyasal reklamcilik konusuna spesifik bir kitle {Uzerinden
yaklasiyor olmasi, ¢alismanin dederine vurgu yapmaktadir.

Onemli Noktalar (Highlights).

e Siyasal reklamcilik, belirli tema ve konularin kampanya siirecine
hizmet edecek bicimde kurgulandigi, igerisinde farkli temsil ve
mesajlarin konumlandirildidi bir siyasal iletisim uygulamasidir.
Geng secmenlerle siyasal aktdrler arasindaki badin olusturulmasina
katki sunan siyasal reklamlar, bu bag ile oy verme davranisi
arasinda paralel bir iliski meydana getirmektedir.

e Secmen destedini alarak iktidara ulasmak isteyen siyasal parti ya
da adaylar, ©6zellikle ilk kez oy kullanacak gen¢ secmenlerin oy
verme davranislarina etki edebilmek amaciyla propaganda niteligi
tasiyan siyasal reklamlarinda da gen¢lik temsiliyetine yer
vermektedir.

e Beyannamaler, vaatler, politik ac¢iklamalar ve siyasal reklamlar
icerisinde geng¢lik konusuna vyer verilmesi siyasal aktéorler
agisindan gen¢ secgmen profilinin destedini alma, sempatisini
kazanma ve iktidara ulasma noktasinda biylik Onem tasiyan sandiga
gidise motive ederek oy verme eylemini gerceklestirme amag¢larina
hizmet etmektedir. Ayni zamanda genclerin siyasal katilimini, ilke
siyasetine ydnelik ilgi ve hassasiyetini arttirmak ig¢in stratejik
bir ©onem tasiyan siyasal reklamcilik, aday/parti sadakati, oy
verme davranisi, siyasalari kamuoyuna ulastirmak ve secim
sonug¢lari ilzerinde etki yaratmak gibi siyasal aktdrlerin siyasal
amaglarina yonelik kritik firsatlar sunmaktadir.

3. KAVRAMSAL CERCEVE (CONCEPTUAL FRAMEWORK)
3.1. Siyasal Iletisim ve Se¢im Kampanyalari
(Political Communication and Election Campaigns)
Siyasal iletisim; iktidar micadelesinin yiridtidildigi, yodnetildidi,
siyasal hedeflere donik mesajlarin hedef kitleye ulastirildidi ve siyasi
aktdorler 1ile sec¢men arasindaki diyalodu ifade eden iletisimin



<9y

Giilerik, S. ve Basarir, M.,

Humanities Sciences, 2025, 20(3):1-28.

siyasallasmis boyutudur. Siyasal iletisim, ‘siyaset hakkinda amacli

iletisim’ olarak tanimlanmistir [51]. Siyasal iletisimin yapilarini,

stireclerini, aktérlerini, iceriklerini ve etkilerini [56] kapsayan bir

iletisim tarzidir. Siyasal iletisimde amacg; politikacilarin ydénetimi ele
gecirmek icin hedef kitlede ikna olusturmasidir [59].

Siyasal iletisim, secimle iktidara gelen yOnetimlerin vyani
yoneten-yonetilen iliskisi ile secen ve segilenler etrafinda
belirginlesen demokratik toplumlarin ‘kendini ifade etme’ metodu olarak
o6ne cikmaktadir [64]. Modern demokrasiler dért ya da bes yillik bir siire
zarfinda idlkenin yodnetilmesi ic¢in bir lider ya da partiyi secmenlerin
tercihi ile gOreve getirmektedir. Bu noktada halkin kendisini ydnetecek
siyasal aktoril secebilmesi ve bu konuda karar verebilmesi ic¢in bu
adaylarin oncelikle kendilerini secmenlere tanitmalari ve bu adaylarin
timinliin secenekler icerisinden en iyisinin kendileri oldudunu gdstermeye
calismalari gerekmektedir. Bu baglamda siyasal iletisimin bir galip
gelme micadelesi, birilerini ikna etme udrasi ve gi¢ elde etme [50]
girisimi oldudu acikca goriilmektedir. Siyaset ve iletisim kavramlarinin
birlikteligi sonucu yeni bir kavram ortaya ¢ikmis, ‘siyasal iletisim’
olarak isimlendirilen bu kavram iletisim araclarinin timiinden
faydalanilarak gerceklestirilmis ve siyasetin merkezde bulundudu tium
disiplinlerin alt yapisini olusturmustur [1]. Siyasal iletisim, siyasal
aktdorler ic¢in bir iktidar micadelesi oldugu kadar secmenler icinde de
bir siyasal bilgi/karar {retme mekanizmasidir. Siyasal parti ya da
adaylar, vaatleri, parti programlari gibi enformasyonlarla se¢menlerin
karar alma sltrecgleri ig¢in gerek duyduklari siyasal bilgi ihtiyacini
gidermekte, bu bilgiler belirli yontemler ile secmenlerle
bulusturulmaktadir. Siyasal iletisim yOnetimi kapsamina giren seg¢im
kampanyasinin tasarlanmasi, siyasal reklamlar, halkla iliskiler, medya
komutasi ve iletisim planlamalari gibi unsurlar, demokratik sistem
dahilinde sec¢menlere 0Ozglir disltince olusturmalari konusunda yardimci
olmay1l hedeflemektedir [54].

Secimler demokrasilerin vazgegilmez fonksiyonu, secmenler ise
secimlerin asil aktdrleridir. Seg¢im donemlerinde siyasi parti, aday ve
diger tim paydaslar se¢meni merkeze koymakta, siyasi aktdrler secmen
kitlesine ulasmak ve seg¢menleri etkilemek suretiyle destek toplamak ig¢in
cabalamaktadirlar. Bu ama¢ dodgrultusunda kampanyalar yiriiten siyasal
parti/aday secim kampanyalari ile; en dogdru siyasal iletisim
enstrimaniyla siyasal iletilerin etkin ve kolay anlasilir bir formda
secmenlere ulastirmayi, sec¢menlerin dikkatlerini ¢ekmeyi ve segmen
iknasi ile iktidara ulasmayi hedeflemektedir [23].

Secim kampanyalari, secim kazanmak ic¢in yiriitilen propaganda
faaliyetleride kullanilan ydntem ve tekniklerin timini kapsamakta; bilgi
verme, ikna etme ve oy verme davranisi ile ilgili kamu seferberligi
ama¢larini tasimaktadir [25]. iktidar miicadelesini basariyla
tamamlayabilmenin en etkili yolu siyasal sec¢im kampanyalaridir. Bu
kampanyalar secmenlerin tercihlerini dedistirmekle veya tutumlarini
pekistirmekle kalmayarak, secmenleri oy verme davranisa yodnlendirecek
motivasyonu da olusturmaktadir. Sec¢im kampanyalari fikirlerin minakasa
edilmesine, sec¢menlerin siyasal parti ya da adaylar arasindaki ayrimi
fark etmelerine, secmenlerin adaylari tanimalarina ve secmenler
tarafindan kabul gdriilmelerine hizmet etmektedir [1]. Sec¢im kampanyalari
ile gercgeklestirilen propaganda, iktidarin devamlilidini sadlama,
siyasal partilerin basari vya da Dbasarisizligina altyapi olusturma
konularinda basarili bir ikna metodudur. Ozellikle secim dénemlerinde
siyasi partiler medya unsurlarini kullanarak hedef kitleye
ulasmaktadirlar [67].
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3.2. Siyasal Reklamcilik (Political Advertising)
Siyasal reklamcilik, cesitli acilardan siyasal kampanya
iletisiminin ©6nemli araclarindandir ve genel olarak su amaclara hizmet
etmektedir:

i. Oy sayisini arttirmak ya da desteklemek.
ii. Siyasal aday ya da partinin farkindalidini artirmak.
iii. Siyasal aday ya da partinin kimlidini gelistirmek.
iv. Tutumlara etki etmek.
V. Bilgilendirmek ya da egitmek [66].
Siyasal reklamlar sec¢im donemlerinde siyasal aday ve partilerin
gercgeklestirecekleri projeleri anlatma yontemlerinden biri ve

secmenlerin istenilen ydnde tavir gelistirmelerini sadlayarak segmen
iknasini amaclayan iletisim stratejisidir [2]. Siyasal reklamlar, secim
donemleri icerisinde siyasal aktdrlerin secmenlerin dikkatini c¢ekmek
suretiyle siyasal wvaatlerini kitle iletisim araclariyla secmenlere
ilettikleri reklamlari ifade etmektedir. Siyasal mesajlarin goOrsel,
isitsel wve vyazili sekilde uzmanlar tarafindan hazirlandidi siyasal
reklamlarda amag¢, siyasal parti ya da adaylarin oy oranlarini artis
saglamaktir [57]. Siyasal reklamlar, siyasal iletisimin faaliyet
alanlarindan olan se¢im kampanyalarinin ylriitiildiigii, siyasal mesajlarin
iletildigi, secmen ve aday/parti arasinda temasin sadlandidi bir
etkinliktir. Siyasal reklamcilik ‘Siyasal kisiliklerin ve 1imgelerin
satilmasi (benimsetilmesi) amaciyla ylriitiilen ve agirli olarak kitle
iletisim arag¢larinin kullanildigi bir reklam siirecidir’ [53]. Medya
araglari ile siyasal aktorlerle ilgili olumlu duygu yaratmayi hedefleyen
planli sekilde olusturulmus iletisim tird olan siyasal reklamcilik [50],
geleneksel ve yeni medyada siyasilerin siyasal amaclari icin
kullanilmaktadir. Manovich’in dederlendirmesi ile geleneksel ve yeni
medya ayrimi vyapildiginda gazete, TV, radyo, sinema gibi ortamlar
‘geleneksel’ medya; sayisal teknolojinin {riinii olan bilgisayar, cep
telefonu, bilgisayar oyunu, dijital TV gibi araclar ‘yeni’ medyayl
tanimlanabilmektedir [3]. Geleneksel ve yeni medya araclari siyasal
iletisim yonteminin bir parcasini olusturan siyasal reklamcilik
agisindan da biiyik bir O6nem tasimaktadir. Her gecen giin kalabaliklasan
dinyada seg¢menlere ulasma konusunda yasanan zorluklar, glin gectikte
benzesen parti programlari, siyasi yapi ve sorunlardaki karmasikliklar
ve gelisen kitle iletisim teknolojileri siyasi partileri farklilasmaya
yoneltmistir. Siyasi partilerin sec¢men iknasini sadlamaya ydnelik olarak
farklilasma c¢abalarsa, secmenlere ulastirilmak istenen mesajlarin
dtizenli, planli ve profesyonelce hazirlanmasini gerekli kilmis, bdylece
siyasi partilerin reklam ajanslari ve reklam danismanlari ile siyasal
iletisimin bir parcasi olan modern siyasal reklamcilik uygulamalarina
yonelmeleri zorunlu bir hale gelmistir [1].

Geleneksel medya (radyo, televizyon ve gazete), internet ve de
sosyal medya (facebook, twitter... vb.) se¢im kampanyalarinda kullanilan
mecralarin iki boyutunu ifade etmektedir. Gelisen internet teknolojisi
ile siyasi partiler hazirladiklari web siteleri araciligiyla mesajlarini
internet izerinden ulastirmakta, videolarini YouTube gibi video igerik
paylasim agi ile paylasabilmekte, Facebook ve Twitter gibi platformlar
sayesinde seg¢menler ile sanal ortamda bulusabilme imkani bulmakta,
onlarla konusarak miinakasa edebilmekte ve google gibi ¢esitli online
platformlarla ucuz reklamlar verebilmektedir [41].

3.3. Siyasal Katilim ve Genglik
(Political Participation and Youth)

20. yizyil gencligin kesin bir aktdr olarak siyaset sahnesinde
konumlandidi bir dénemdir. Ulus devletlerin ylkselisiyle doJan mesruiyet
krizinin rejimlere sadik yurttaslar gerektirmesi ve uluslararasi sistem
igcerisinde vyasanan gi¢ micadeleleri sonucu meydana gelen savas
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tehlikesi, gen¢ligin siyaset sahnesinde bir figlir olmasina sebep
olmustur. Cinkid bu tehlike zihnen veya ideolojik anlamda vatani koruma
gliidisiyle hareket eden genclerin, cephede de fiilen wvatan savunmasi
gerceklestirmelerine dair beklenti olusturmus, bu durum bahsi gecen
ylizyilda tim dinyada gencligin oOrgitlenme girisimlerine vyansimistir
[46]. Bunun yani sira, kitle iletisim araclarinin genglerin
bilgilendirilmesi ve aktif siyasete katilimlari agisindan onemli olusu,
siyasal bilgi ve katilim bakimindan genc¢lik konusunun O6zenle {izerinde
durulmasi gereken bir alan olmasina neden olmustur. Genclidgin siyasal
katilim 6lciileri ve davranislari siyasal siire¢c ydnetiminde &nem tasiyan
verilere ulasilmasini saglarken, bu slirec icerisinde Oneminden
bahsedilen genc¢lik, kitle iletisim araclari 1ile siyasal bilgiye ve
siyasal katilim olanaklarina ulasmis olmaktadir [63].

Genclerin karsi karsiya kaldidi vya da potansiyel olabilecek
sorunlari; geleneksel ve gincel sorunlar seklinde
gruplandirilabilmektedir. Bu sorunlarin yapisal durumu
degerlendirildiginde gencin yapisiyla, geleneksel durumuyla veya sorunu
meydana getiren dogasiyla ilgili olabilecedi gibi mevcut kosullar ya da
glindemi belirleyen unsurlardan kaynakli da olabilmektedir [26].

Sosyal yasantiyi etkileyen her alanda yonetime iliskin disiinceleri
ve eylemleri igeren siyaset, insanlarin karsilastidi sorunlara c¢ozum
bulma olanaklarinin karar alma mercinde ayni problemlere maruz kalan
insanlarin olmasini gerekli kilmistir. Toplumun genelini ilgilendiren
sorunlarin ve geng¢leri ilgilendiren sorunlarinin ¢dzime kavusturulmasi
acisindan bu konulara yonelik yeni dederlendirmelerin sunulmasi, karar
alma siireclerinde aktif rol alan gencglik sayesinde mimkin olacaktir [4].
Bunun yani sira kendisi ile 1ilgili sorunlari ve gelecedi ile 1ilgili
tereddiitleri bulunan geng¢lik, son ddnemlerin siyaset wve iktidar
miicadelelerinde etkin bir role sahip olarak iktidarin
belirleyicilerinden birisi konumuna tam olarak yerlesmistir. Gelisen
veya gelismekte olan Ulke farketmeksizin genc¢lik, toplumsal dedisim ve
toplumun uygarlasmasinda dikkate deer bir oOnem tasimaktadir. Bu
gerceklik biitiin politikacilar, yodneticiler ve vyetiskinler tarafindan
kabul edilmelidir [29].

Demokratik sistemlerde siyasal katilim ile yurttaslarin siyasi
iktidar ve siyasal mekanizma lUzerinde faaliyetlerinin gerceklestirilmesi
mumkindir [22]. Genclerin siyasal katilimini etkileyen faktorler
ilkelerin kendine ©6zgii kosullarindan olusmakta, uluslararasi kuruluslar
vasitasiyla da gencglere yonelik politikalar meydana getirilmektedir [4].

Secim kampanyalara gerceklestirilecek politikalara yonelik
faaliyetleri de igerisinde Dbarindirmakta, kampanya siireci icerisinde
beyannamelerden, siyasal reklamlara kadar olan tim asamalarda hem secmen
hem gelecedin banisi olan genclige yonelik siyasal mesajlar
Uretilmektedir. Siyasal mesajlarin ©&6zellikle vyeni medya ile hedef
kitlelere wulastirilmasi, vyeni medyayi aktif kullanan gen¢ segmen
profiline ulasma istek ve ihtiyacindan kaynaklanmaktadir. Siyasetcilerin
sosyal medya platformlarini kullanmalarinda en onemli faktdr, gencglerin
sosyal medya uygulamalarini yaygin bir sekilde kullaniyor olmalaridir.
Yeni neslin haberlere c¢odgunlukla web iizerinden ulasiyor olmasi ve bu
kanallar ile gOrislerini belirtebilme imkani bulmalari, siyasilerin
genglerle temas kurabilmeleri noktasinda sosyal aglara ©Onemli Dbir
iletisim araci olma nitelidi kazandirmistir [40]. YouTube platformunun
sosyal medyayl siklikla kullanan genglere siyasal mesajlarin
iletilmesinde oynadigi rol, genclerin kitle iletisim araclariyla siyasal
mesajlardan haberdar olmalarinin Otesinde siyasal bir davranis
gelistirerek oy verme eylemi ile secim sonug¢lari iizerinde yaratacaklari
etkiye gdnderme yapmaktadir.

Genglik konusu ile ilgili siyasal iletisim alaninda
gerceklestirilen bazi akademik calismalar sunlardir;
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Glizel (2006), internet kiltiird ve genclik kiiltliirli arasinda kurdugdu
bir bag ile www.bizlergenciz.com adli internet sitesini analiz
etmis, internetle sunulan kiiltiirel form ve kimliklerin gencglerin
6zglirlesmesi konusunda bir etki barindirmaktan ziyade basatlasmis
ve giderek homojenlesmis bir kiltlire bagdastirdidi sonucuna
ulasmistir [45].

Tekin (2015), genclerin siyasal katilimindaki kitle iletisim
araclarinin roliine dair anket yontemi ile 7 Haziran 2015 Genel
Sec¢imlerinden once gercgeklestirdidi c¢alismasinda, katilimcilarin
ylizde 96’sinin verdidi cevaplar ile ilgili olan siyasal katilim
diizeyi sorusundan elde edilen veriler sonucu katilimcilarin ylzde
37.5"inin oy verme davranisi haric¢ televizyon aracilidiyla siyaset
izleyip siyasetle 1lgili konustudu, vylizde 25’inin siyasete
ilgisinin pek olmadigi, vyizde 17.5’inin vyalnizca oy verme
davranisi gerceklestirdigi, yiizde 14’inin aktif seviyede siyasete
katilim gosterdigi, ylzde 1.9’unun da iist diizeyde siyasete katilim
gosterdigi goriilmiistiir. Siyasal bilgiye erisim konusunda genclerin
kitle iletisim araclarindan faydalandigi ve gencglerin aktif
siyasal katilim gerceklestirmesinde onemli bir fonksiyonu bulunan
siyasal bilgiye erisimi kitle iletisim araglarai ile
gerceklestirdigi sonucuna ulasilmistir [63].

Bozatay ve Gluler (2017) Canakkale’nin Merkez ilcesi siyasal parti
genglik kollarini ele alan c¢alismalari ile siyasal partilerin
genclik kolu tuyelerinin siyasal simge/sembollere dair bakis
acilarini ortaya cikarmak amaciyla anket yontemine
basvurmuslardir. Sonu¢ olarak siyasal simge ve sembollerin,
kiiltiirel faktorler tarafindan meydana geldigi yoniindeki asil
varsayim dodrulanmis, ¢esitli dediskenler arasinda bariz bir
bagdasikligin bulunmadidi ortaya g¢ikmistir [28].

Akman Ozdemir (2018) 549 genc ile gerceklestirdigi calisma ile
haberleri takip ederken kullanilan kitle iletisim aracinin
cesitlerine ve sosyo-demografik varyanslara gdre toplumsal
etkinliklere katilim dizeylerini incelemis, iliskisel tarama
modeli ile gercgeklestirdigi c¢alismada; toplumsal katilim ile
gazete okuma arasinda bulunan iliskinin, toplumsal katilim ile
televizyon ve internet arasinda bulunan iliskiden daha kuvvetli
oldugu, haberlerin takip edilmesinin ve sosyal medya {lizerinden
gorliislerin belirtilmesinin toplumsal katilimi yordadidi sonucuna
ulasmistir [5].

Murstl ve Korkusuz (2022) fenomenolojik yaklasimla geng¢lik kollara
temsilcilerinin siyasal katilim ile ilgili tecribe ve
izlenimlerinden faydalanmak adina; Kayseri ilinde, dort siyasal
parti gercevesinde katilimcilarla yari yapilandirilmis gdrismeler
yvapmislar ve sonu¢ olarak degerlendirilmeye alinan siyasal
partilerin genclik kollarina onem verdikleri, bu yapilanmalariyla
yakinlik kurduklari, ayrica genclerin toplumda lanse edildigi gibi
siyaset konusunda ilgisiz olduklara iddiasinin aksine
diistindiiklerini eyleme gec¢irme noktasinda c¢ekimser olduklari ve
genglerin kendine 6zgli siyasal katilim sekilleri gelistirdikleri
sonuclarina ulasmislardir [52].

Gerceklestirilen bu calisma, siyasal iletisimin uygulama
alanlarindan olan siyasal reklamcilidi konu almasi ve reklam
incelemelerinin gdstergebilim teknigi ile genc¢lik temasi etrafinda
gergeklestirilmis olmasi dolayisiyla literatiirdeki diger
calismalardan ayrismaktadir.
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4. MATERYAL VE METOD (MATERIAL AND METHODS)
4.1. Arastirmanin Amaci (The Purpose of The Research)
Arastirmanin temel amaci 2023 genel secimleri oncesi Ak Parti ve
CHP’'nin YouTube resmi kanallarinda yayimladiklari siyasal reklaminda
genclik temasinin nasil islendigine, hangi anlatilar lzerinden
betimlendigine ve geng¢ secmenlere yonelik olusturulmak istenen kimlik
insasinin hangi boyutlarla ele alindidina aciklik getirmektir.

4.2. Arastirmanin Yontemi (The Method of Research)
Siyasal reklamlar icerisinde barindirdiklari metinler ve
sunduklari gorintilerle c¢ok boyutlu mesajlar Uretmektedir. Bu calismada

da siyasal reklamlarda iretilen mesajlarin anlamlandirilmasa
hedeflendiginden nitel Dbir vyaklasim benimsenmistir. Betimsel Dbir
tasarima sahip olan calismada gbstergebilim tekniginden

faydalanilmistir. Analiz, Barthes’in gelistirdigi denotation (diiz anlam)
ve connotation (yan anlam) modeli c¢ergevesinde gerceklestirilmistir.
Gostergebilimin 1ikili anlamlandirma dizeyini olusturan diz anlam
gdstergelerin zihinde canlandirdigi ilk anlami ifade etmekte; yan anlam
ise =zihinde canlandirilamayan, ulastirilmak istenen mesaj etrafinda
belirli kodlamalarla olusan anlamlandirma dizeyine karsilik gelmektedir
[75].

Calismada siyasal reklamlarin belirlenmesinde amacgli Ornekleme
yontemine basvurulmustur. Arastirmanin kapsamina dahil edilen siyasal
reklamlarda gen¢lik temasinin bulunuyor olmasi kosuluna bagli kalinmis,
kampanya sltreci igerisinde Ak Parti ve CHP’'nin resmi Youtube
hesaplarindan yayimlanmis olan siyasal reklamlar igerisinden secilmis
olmasina dikkat edilmistir. Calismanin kapsamini Ak Parti’nin 5 Nisan
2023-27 Mayis 2023, CHP'nin 27 Mart 2023-26 Mayis 2023 tarihleri arasinda
(birinci ve ikinci tur) YouTube platformlarinda yayimladiklari reklamlar
icerisinden geng¢lik temsili baglaminda anlam {retme 0©6zellidi tasiyan,
gen¢gligin dodrudan veya dolayli olarak temsil edildigi reklamlar
olusturmaktadir. Incelenen reklamlar icerisinden ‘Sana s&z, gercekten
yasamaya basla diye geliyoruz’ [48] isimli siyasal reklami
Kiligdaroglu’nun resmi Youtube hesabindan yayimlanmis olmasina radmen
CHP’nin siyasal kampanyasinin bir pargasini olusturmasi sebebiyle
Ornekleme dahil edilmistir.

Ornekleme dahil edilen siyasal reklamlar gdrseller, sdylemler ve
gondermeler Uzerinden gencglik temasinin icerisinde kurgulanmis oldudu
reklamlardir. Calisma sadece iktidar wve ana muhalef partisi ile
sinirlandirilmis, dider siyasal partilerin siyasal reklamlari calismaya
dahil edilmemistir.
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Tablo 1. Ak Parti’nin incelenen siyasal reklamlari
(Table 1. Ak Party's political ads under review)

No Siyasal Reklamlarin Isimleri ve Siyasal Reklamlarin Linkleri
Yayimlanma Tarihleri
Teknofest Ile Milli Teknoloji https://www.youtube.com/watch?v=Qhw n dR
1 Altyapimizi Gliglendirdik (05.04.2023) DhU
[16]
5 Gengligin Yizyilai Ic¢cin Dogrusu AK | https://www.youtube.com/watch?v=bKWXmOMW
Parti (25.04.2023) [9] uBI
3 Verimliligin Yiizyili Icin Dogrusu AK https://www.youtube.com/watch?v=qzv3VqZD
Parti (26.04.2023) [21] pRoO
4 Tarihimize Sahip Cikmak Icin Dogru https://www.youtube.com/watch?v=osnnxXtu
Zaman (27.04.2023) [15] awk
5 Respect (03.05.2023) [13] https://www.youtube.com/watch?v=eXsW1YOZ
HOE
6 Her sey Senin Icin (04.05.2023) [12] https://www.youtube.com/watch?v=23R2R107Z
OPc
Her Seyin https://www.youtube.com/watch?v=GXh8I9JX
7 Farkindayim #DodrununYanindayim JaA
(08.05.2023) [11]
8 Universitenin Kapisindan Ozgiirce https://www.youtube.com/watch?v=xcnhBeS6
Girebildigin An (09.05.2023) [20] WWY
9 Hakkidir Hakk’a Tapan Milletimin https://www.youtube.com/watch?v=K8tghgB
istiklal! (10.05.2023) [10] ABU
10 Askinan Calisan Yorulmaz (10.05.2023) https://www.youtube.com/watch?v=zgtYGQMg
[6] t-k
11 Tiirkiye Sana Emanet (11.05.2023) [17] https://www.youtube.com/watch?v=QWHFmDHK
FXo
17 Sen Turkiye’sin En Dodrusunu Sen https://www.youtube.com/watch?v=2BZhpFvN
Bilirsin (12.05.2023) [14] 71A
13 Ummete Umit Veren Evlatlar Yetistiren https://www.youtube.com/watch?v=FQ2K80rE
Analara Minnetle... (13.05.2023) [19] FwQ
14 Biz Kocaman Bir Tirkiye'yiz https://www.youtube.com/watch?v=2ah4mJK3
(23.05.2023) [7] WnU
15 Turkiye Yiizyi1li baslar, Dinyaya Ornek https://www.youtube.com/watch?v=BT8ckRQf
Olur (25.05.2023) [18] 0iM
16 Bilylik Tiirkiye Zaferi Icin Hep https://www.youtube.com/watch?v=nvbAy2dB
Birlikte Sandiga (27.05.2023) [8] -NI
Tablo 2. CHP'nin incelenen siyasal reklamlari
(Table 2. CHP's political ads under investigation)
No Siyasal Reklamlarin Isimleri ve Siyasal Reklamlarin Linkleri
Yayimlanma Tarihleri
1 Sana S6z Yine Baharlar Gelecek https://www.youtube.com/watch?v=bEOZY
(27.03.2023) [38] Jr4Xm8
5 Bay Kemal Soziinden Dénmeyecek (27. 03. https://www.youtube.com/watch?v=WtnVL
2023) [32] ZFWESg
3 Sana S&z, Gercekten Yasamaya Basla Diye https://www.youtube.com/watch?v=20%Zpl
Geliyoruz (04.04.2023) [48] mUOfIw
4 Bay Kemal 418 Milyar Dolarla Ne Yapacak? https://www.youtube.com/watch?v=5zLa6
(08.04.2023) [31] ZMva3A
Ciftgi Kardesim, Sesimizi Kesmeye https://www.youtube.com/watch?v=nrHKW
5 Calisanlara Inat, Sen De Duy Sesimi hHVail
(10.04. 2023) [34]
Cumhurbaskani Olarak Beni Rahatlikla https://www.youtube.com/watch?v=8B990
6 Elestirebileceksiniz... (14.04.2023) cOTabI
[33]
5 Ilk Turda Bitirelim (01.05.2023) [36] https://www.youtube.com/watch?v=HSVeW
v EYUA
8 Haydi Turkiye #Haydi (04.05.2023) [35] https://www.youtube.com/watch?v=HoYPO
FErkHg
9 #AnnelerSececek (12.05.2023) [30] https://www.youtube.com/watch?v=0MJSC
JH01kE
10 Senin Oy’un Onun Boyunu Asacak https://www.youtube.com/watch?v=3C7PW
(26.05.2023) [39] PnFgU8
11 Mevzu Vatan Ise Gerisi Teferruattir https://www.youtube.com/watch?v=K8-
(26.05.2023) [37] yu09JY30
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Ak Parti ve Chp’'nin amac¢li Ornekleme 1ile Dbelirlenen siyasal

reklamlarinda gen¢lik temsili, verilerin analizi ile olusturulan kod
kitabinda belirtilen denotatif kodlar baglaminda dederlendirilmistir.

Tablo 3. Denotatif kodlarin (temalarin) genclik temasi ile iliskileri
(Table 3. Relations of denotative codes (themes) with the theme of

youth)
Denotatif Kod (Tema) Genclikle Iliskisi
Cocuk ve Geng¢lik Temsili Dogrudan Cocuk ve Geng¢ Bireylerin GOrlUntrlugi

Geng¢lige Yapilan Yatirim, Gelecek Kurgusu,
Firsat Esitligi ve Gelisim Alanlarzi

Turk Bayragi ve Milli Semboller ile

Turk Bayragi ve Milli Semboller Vatanperverligin ve Ortak Aidiyet Bilincinin
Gencler Uzerinden de Kurgulanmasi

Geng Secmenin Muhatap Alinmasi, Liderle
Yakinlik Kurmasi

Oy Kullanma ve Sandiga Gidis Anlari Genglerin Siyasal Katilimi

Anneler Uzerinden Genc¢ligin Yetistirilme
Siireci, Aile Ici De§er Aktarimi, Kusaklar
Arasi Bag, Gelecek Tahayyiiliiniin Insa Edicisi
Kadin ve Anne Imgesi ve Siyasal Sorumlulugun Tasiyicisi Olarak
Anne. Kadinlarin, Genc¢ Kadinlarin
Gorinlirligt (Kadinlarin Kamusal Alanda
Etkinligi)

Genclerin Uretim Emek ve Tarim Sahnelerinde
Gorinlirligi ve Bu Sltreglerine Katilimi
Genglere Aktarilan Kiltiirel Miras, Aidiyet

Egitim ve Bilim Ortama

Lider Figirii ve Liderle Etkilesim

Uretim Emek ve Tarim Sahnesi

Geleneksel Kiltiirel Sahneler

Duygusu,
Genc Bireyin Maneviyatla Kurdudu Bag, Inanc ve
inan¢ ve Maneviyat Temsili Maneviyat Temsilinin Gen¢ Bireyler Uzerinden

de Sunumu
Genclerin Politik Alanlarda GOruntmii, Aktif
Yurttaslik ve Kolektif Hareketin Parcasi

Kalabaliklar, Mitingler ve Toplumsal

Katilim Olarak Sunumu

Gelecede Yonelik Altyapi Yatirimlarinin Hedef
Ulasim Altyapi ve Yatirim Projeleri Kitlesi Genc¢ler; Onlarin Yasam Kalitesine

Etkisi

Tazelik, Umut, Yenilenme \ Toprak ile K&éklenme
DoJa Toprak ve Bahar Temsili Gibi Mevsimsel Metaforlarla Gelecek-Genclik

Idealinin Kurgulanmaszi

4.3. Verilerin Analizi (Analysis of Data)

Calismada ilk olarak 2023 genel sec¢im doéneminde Ak Parti ve CHP’nin
resmi YouTube kanallarinda yayimlanan reklamin tamamina tekrarli izleme
yapilmis ve bu reklamlar igerisinden geng¢lik temasi baglaminda
goriintiisel wunsurlarin ve sdylemsel ifadelerin Dbulundugu; genclik
temasina hizmet eden ve genglige gdnderme yapan siyasal reklamlar
secilmistir. Sec¢ilen siyasal reklam videolari tematik benzesmeler
fizerinden siniflandirilmistir. Siyasal reklam videolari Ak Parti’nin 5
Nisan 2023-27 Mayis 2023, CHP’'nin 27 Mart 2023-26 Mayis 2023 tarihleri
arasinda YouTube platformlarinda yayimlanan reklamlar arasindan
secilmistir. Videolarin transkript edilmesi, analiz slirecinin sistematik
bir Dbicimde ylritilmesini sadlamaktadir. Metinsel icgerikler vyaziya
dokiildikten sonra, MaxQDA 2024 Pro vyazilimi kullanilarak veri analizi
gerceklestirilmistir. Bu yvazilim, videolarin sistematik olarak
kodlanmasini ve belirli temalar dodrultusunda siniflandirilmasini mimkin
kilmaktadir. GOrsel ve sdzel unsurlarin bir arada ele alinmasi, siyasi
reklamlarin genclik temasi baglaminda nasil bir anlati sundudunu anlamak
acisindan kapsamli bir cerceve sunmaktadir. GoOstergebilim teknigi ile
incelenen reklamlarin diiz ve vyan anlamlari belirlenmistir. Tematik
benzesmelere ilizerinden olusturulan denotatif kodlar (temalar), dogrudan
genglikle 1ilgili olan, dolayli olarak gencglikle baglantili olan ve
genclik temasina hizmet eden komposizyonlardan olusturulmustur.
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A2
PSS

5. BULGULAR (FINDINGS)
Yapilan bu ¢calismada, 2023 yi1li secim siirecine ait siyasal iletisim
kampanyalari gdstergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir.

Tablo 4.
(Table 4.

Kod kitabi
Code book)

Denotatif Kod

Konotatif Kodlar

Tirk Bayradi ve
Milli Semboller

Milli birlik cadrisi

Devlet gliciniin temsili

Vatanperverlik duygusunun yiiceltilmesi

Ortak aidiyet duygusunun insasi

Ulusal degerlerin korunmasi

Tarihsel sitireklilik ve kdkler ile bag kurma ¢abasi

Cocuk ve Genclik
Temsili

Gelecege yatirim vurgusu

Masumiyet ve umut mesaji

Yeni nesil tizerinden gelecek tahayytli

Toplumsal yenilenme arzusunun sembollestirilmesi

Egitimin, gelisimin ve dedisimin tasiyicisi olma iddiasi

Politik siirekliligin garantisi olarak genclige seslenme

Kadin ve Anne
Imgesi

Aile degerlerinin vurgulanmasi

Kadinin toplumdaki kurucu roli

Anneligin kutsanmasi

Nesiller arasi bagin tasiyicisi olarak kadina vurgu yapilmasi

Hem modern hem geleneksel kadinin temsil edilerek kapsayicilik iddiasi

Toplumsal yeniden insada kadinin asli aktdr olarak sunulmasi

Lider Figlirid ve
Liderle
Etkilesim

Glivenilir lider imaji

Halka yakinlik ve samimiyet

Karizmatik ve kapsayici lider portresi

Kriz anlarinda ¢6ziim sunabilen giiclii figlir olarak konumlandirma

Liderin halkin i¢inden biri gibi sunulmasi

Liderin so6ziniin baglayiciligina ve tutarliligina vurgu yapilmasi

Uretim, Emek ve
Tarim Sahnesi

Ureten Tirkiye imaji

Kirsal kalkinma ve ciftciye deder verilmesi

Alin teriyle kazanilanin mesruiyetinin insasi

Tarimin ve yerli iiretimin millilikle iliskilendirilmesi

Emekcilerin ve kiiclik tireticilerin gdriniir kilinmasi

Ulkenin kendi kaynaklariyla ayakta durabilecedi mesaji

Egitim ve Bilim
Ortami

Bilime ve akla dayali yonetim anlayisi

Modernlesme ve ilerleme iddiasi

Egitimde firsat esitlidi soéylemi

Geng¢glige yatirim ve kalkinmanin altyapisi olarak editim vurgusu

Bilimsel #iretimin yerli ve milli giigle miimkiin oldudu mesaji

Thrac edilen akademisyenler iizerinden adalet ve hak ihlallerine g&nderme

Kiiltiirel kéklere baglilik

Milli kimligin korunmasi ve yliceltilmesi

Eiiiﬁiziel Geleneklerin modern yasamla uyum icinde sirdiiriilmesi

Sahneler Ortak gecmis iizerinden toplumsal biitiinlesme
Kirsal hayatin romantize edilerek ulusal dederlerin nostaljik big¢imde sunumu
Aidiyetin gecmisle kurulan badla pekistirildigi fikri
Dini 6zglirliklerin teminati olarak iktidar/aday sunumu

. Manevi deferlerin toplumsal yapinin temeli oldudu mesaji

Inang ve T n — —

Maneviyat Islam klml}g}nln gorunur“kll}nm551 ve‘me$rula?t1rllma31

Temsili Ayasofya gibi semboller iizerinden tarihsel cadrisimlar

Inancli bireylerin dislandi§i doénemlerin telafisine ydnelik vaatler

Dindar kesimle empati kurma ve onlarin aidiyetini pekistirme cabasi

Oy Kullanma ve
Sandiga Gidis
Anlari

Vatandaslik bilinci ve demokratik sorumluluga cagri

Secimlerin tarihi bir doniim noktasi oldugu imasi

Halkin iradesinin belirleyici oldudu mesaji

Degisimin ya da devamliligin halkin elinde olduduna dair vurgu

Toplumun her kesiminden bireyin bu siirece ddhil olduguna dair kapsayicilik

Sandik yoluyla mesruiyetin saglandigi ve giiclendirildigi fikri

Halk destedinin blylkligiliyle mesruiyet lretme

Kalabaliklar, Kolektif hareketin giicline vurgu

Mitingler ve Liderin yalniz olmadidi ve arkasinda halk oldugu mesaji

Toplumsal Toplumsal heyecanin ve umudun biyikliginiin sahnelestirilmesi

Katilim Toplumun farkli kesimlerinden birlik gdriintiisi sunma
Birlikte hareket eden toplum vurgusuyla kutuplasmanin disina c¢ikma iddiasi
Kalkinmislik gOstergesi
Devletin hizmet {ireten ve gdriinir isler yapan tarafi oldugu mesaji

Ulasim, Altyapi

ve Yatirim
Projeleri

Ekonomik refahin ve yasam kalitesinin artirildigi imaji1

Teknolojik yeterlilik ve {iretim glici temsili

Devamlilik ve kararlilik mesaji (yarim kalan isler vurgusu {izerinden)

Halkin vergilerinin somut sonuclarla geri déndiigli izlenimi

Doga, Toprak ve
Bahar Temsili

Yeniden dogus ve degisim umudu

Temiz baslangiclara cadri

Toplumda iyilesme ve doniisim arzusunun metaforik ifadesi

Mevsimsel metaforlarla siyasal vaatlerin yumusatilmasi

Toprak ve dogayla biitiinlesik ulusal degerler

Zihinsel ve duygusal rahatlama - umut, siiklnet ve gliven hissi olusturma
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Cozlimleme siirecinin ilk adiminda hem CHP hem de Ak Parti tarafindan
yayimlanan tim siyasal reklamlar birden fazla kez dikkatle izlenmis; her
videoda acikca sunulan, izleyiciye dogrudan iletilen gdrsel ve tematik
mesajlar not edilmistir. Bu asamada reklamlarin barindirdidi tim
semboller, karakterler, meké&nlar, renk kullanimlari ve anlati yapilari
ayrintili sekilde kayda gecirilmistir. Izleme siirecinin ardindan
kaydedilen tim mesajlar kiUmelendirilerek tematik Dbenzesmeler tespit
edilmistir. Bu ortakliklar {izerinden, reklamlarin tasidigi godrsel ve
iceriksel Dbenzerlikler cercevesinde gruplama vyapilmis ve c¢alismanin
temelini olusturan denotatif kodlar belirlenmistir. Denotatif kodlar,
gorsellerin vylzeydeki anlamlarini tanimlarken; daha sonra yliritilen
ikinci asama ¢ozimlemede bu gdrsel sunumlarin hangi duygusal, ideolojik
ve kiultirel anlam alanlarina gdnderme yaptidili ortaya konmustur. Boylece
her bir denotatif kod 6zelinde, ilgili kodun temsil ettidi sahnelerin
metaforik ve cagrisimsal boyutlari analiz edilerek konotatif kodlar
olusturulmustur.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM

v | @ Turk Bayragi ve Milli Semboller | 0

» Milli birlik cagnisi q
o Devlet gticintn temsili 4
o Vatanperverlik duygusunun ylceltilmesi 4
o Ortak aidiyet duygusunun ingasi d 12
o Ylusal degerlerin korunmasi -

o Tarihsel streklilik ve kdkler ile bag kurma cabasi

>~ TOPLAM 10 24 34

Sekil 1. Tdrk Bayradi ve milli semboller temasinin kod matrisi
(Figure 1. The code matrix of the theme of the Turkish Flag and
national symbols)

Sekilden elde edilen bulgulara gbre, Ak Parti’nin Tirk Bayragdi ve
Milli Semboller temasinda 0Ozellikle ‘Ulusal degerlerin korunmasi’ ve
‘Milli Dbirlik c¢adrisi’ kodlarina vyodun sekilde atifta Dbulundudu
gorilmektedir. Devlet glciinin temsili ve vatanperverlik duygusunun
yliceltilmesi gibi unsurlar da Ak Parti tarafindan siklikla vurgulanmis;
bayrak imgesi dogrudan kolektif seferberlik cadrisi ve lider etrafinda
birlesme stratejisiyle iliskilendirilmistir. Bu durum, Ak Parti'nin
devletin slirekliligi, lider figlrt ve toplumsal mobilizasyon ekseninde
bir aidiyet insasi gerceklestirdigini gostermektedir. Bu aidiyet
duygusunu milli deger ve sembollere bagli bir gencglik profili ile de
¢izen Ak Parti, Tirk Bayragi ve milli semboller ile ulusal dederlerin
korunmasi ve slUrdiriilmesinde genc¢lie bir sorumluluk atfederek Dbu
sorumlulugun 2023 se¢imi 1ile Dbagdastirildigi anlatilar {zerinden
slireklilik mesaji ileten siyasal reklamlar kurgulamistir. Ote yandan,
CHP'nin bu temada daha sinirli sayida, fakat anlam bakimindan farkli bir
kod yodgunlugu olusturdugu dikkat c¢ekmektedir. CHP, ©&6zellikle ‘Ortak
aidiyet duygusunun insasi’ ve 'Milli birlik c¢adrisi’ kodlari lzerinden
bir anlati kurmus; milli sembolleri demokratik kapsayicilik, kiiltirel
cesitlilik ve cumhuriyet idealleri cercevesinde islemistir. Milli birlik
cagrisi ile siyasal iktidar dedisimi lizerinde duran CHP, bayrak ve milli
semboller araciligiyla gecmisle kurdugu bagdan hareketle farkliliklarzi
kapsayan bir gelecek tahayytli insa etmeye calismistair. CHP
reklamlarinda geng¢lik temsili; Tirk Bayragi, Atatiirk ve Cumhuriyet
degerleri 1ile Dbitinlesik olarak islenmis, gengleri ortak aidiyet
duygusunun anlatisi igcerisinde ve milli birligin parca olarak sunmustur.
Her 1iki partinin wvurgu vyodunluklarindaki bu farkliliklar, siyasal
vizyonlarindaki ideolojik ayrismayi da temsili dizeyde gdrinir
kilmaktadar.
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Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
v g Cocuk ve Genglik Temsili 0

o Gelecedge yatinm vurgusu

. 16
o Masumiyet ve umut mesaji 6

@ Yeni nesil Gzerinden gelecek tahayyUll 5 11

.

@ Toplumsal yenilenme arzusunun sembaollestiriimesi

o EGItimin, gelisimin ve dedisimin tasiyicisi olma iddiasi i
o Politik sdrekliligin garantisi olarak genclige seslenme 7

TOPLAM 31 51
>

Sekil 2. Cocuk ve genc¢lik temsili temasinin kod matrisi
(Figure 2. The code matrix of the child and youth representation
theme)

Sekil incelendiginde, Ak Parti’nin c¢ocuk ve genglik temsiline
6zellikle ‘Gelecedge yatirim vurgusu’ ve ‘Politik siireklilidin garantisi
olarak gencglige seslenme’ kodlari {Uzerinden yiiksek yodunlukta anlam
yikledidi gorilmektedir. Genc¢lidin ulusal kalkinma projelerinde aktif
bir unsur olarak konumlandirilmasi ve politik mirasin tasiyicisi olarak
sunulmasi, Ak Parti'nin gelecek wvizyonunda genglige stratejik bir
devamlilik misyonu atfettigini goéstermektedir. Bu badlamda, genc¢glik Ak
Parti’nin incelenen siyasal reklamlarinda vyalnizca umut dedil, ayni
zamanda milli glvenlik, dretkenlik ve ideolojik siireklilik ig¢in bir
garantor figlrli héline getirilmistir. Ak Parti siyasal reklamlarinda
gelecedi olusturan gencglere yodnelik yapilan yatirimlara ve lider Recep
Tayyip Erdodan ile siyasal iktidarin devamliliginda genc¢ligin misyonuna
da atiflarda bulunmustur. CHP tarafinda ise ‘Yeni nesil dizerinden gelecek
tahayytili’ ile ‘Gelecede vyatirim vurgusu’ kodlarinin daha &n plana
¢1ktigdi dikkat c¢ekmektedir. CHP, genc¢ligi dedisim arzusunun ve gelecedi
doniistlirme potansiyelinin tasiyicisi olarak temsil etmis; toplumsal
yenilenme ve Ozgiirliik tahayytliini genc¢ bireyler izerinden kurgulamistir.
Egitimde firsat esitligi, ifade 0©zglirligd ve kolektif donlsim gibi
kavramlar, CHP'nin c¢ocuk ve genclik anlatisinda belirgin big¢imde vyer
almakta; geng bireylerin gec¢misin ylklerinden siyrilarak daha kapsayici
ve demokratik bir gelecek insa edecedi mesaji ©one ¢ikarilmaktadair.
Boylece her iki parti de geng¢lige farkli roller bicgmis; biri mevcut
diizenin koruyuculudu, dideri ise donlisimin 6nciligli ekseninde gelecedi
tanimlamistir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM

v | @ Kadin ve Anne imgesi

1=-}

@ Aile degerlerinin vurgulanmasi

o Kadinin toplumdaki kurucu roli

T ]

1
o Anneligin kutsanmasi 1
2

I

o Nesiller arasi bagin tagiyicisi olarak kadina vurgu yapilmasi

2
2
@ Hem modern hem geleneksel kadinin temsil edilerek kapsayicilik iddiasi 4 2

o Toplumsal yeniden insada kadinin asli aktor olarak sunulmasi
> TOPLAM 14 12

Sekil 3. Kadin ve anne imgesi temasinin kod matrisi
(Figure 3. The code matrix of the woman and mother image theme)

W o

[R5}
-1

Sekilden elde edilen verilere gbre, CHP'nin kadin ve anne
imgelerine vyaklasiminda &zellikle ‘Hem modern hem geleneksel kadinin
temsil edilerek kapsayicilik iddiasi’ ve ‘Aile dederlerinin
vurgulanmasi’ kodlarinin One c¢i1ktigi gorilmektedir. CHP, kadinlari
yalnizca bir aile figiri olarak degil, toplumun doénisiminde aktif bir
6zne olarak konumlandirmakta; kadinlarin farkli kimliklere sahip
bireyler olarak birlikte var olabilecedi kapsayici bir toplumsal yapi
tahayylil etmektedir. Kadinin hem bireysel hem de kamusal alandaki varligi
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vurgulanmakta; degisim ve umut temalari kadin dzerinden
somutlastirilmaktadir. Ote yandan Ak Parti’nin kadin ve anne imgesine
yaklasimi daha ¢ok ‘Aile degerlerinin vurgulanmasi’ kodu {zerinden
sekillenmektedir. Ak Parti anlatilarinda kadin, toplumsal diizenin ve
ktilttirel siirekliligin tasiyicisi olarak Dbetimlenmekte; annelik roli
kutsallastirilarak bireysel kimliklerin Otesinde kolektif degerlere
hizmet eden bir konuma vyerlestirilmektedir. Modern ve profesyonel
alanlarda goérinse de, kadinin toplumsal misyonu ¢ogunlukla aile merkezli
bir yapi icerisinde kurgulanmakta; geleneksel dederlerin siirdiiriilmesinde
kadin figiirine stratejik bir sorumluluk atfedilmektedir. Iki siyasal
partide farkli bigcimlerde islenen kadin ve anne imgesi; kadinlarin ve
annelerin siyasal &6zne olarak konumlandirildidz, kadinlarin ama
6zellikle genc¢ kadinlarin hayatin icerisinde aktif Ozneler olarak
sunuldudu ve anne imgesi ile yapilan gelecek nesil gdndermesinin ¢ocuklar
ve genglere yoénelik kurgulandidi da gorilmektedir. Reklamlarda yer alan
kadin temsilleri gelecek nesillerin banisi olarak sunulmustur.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
~ g Lider Figlri ve Liderle Etkilesim 0
20

o GUvenilir lider imaji

o Halka yakinlik ve samimiyet

o Karizmatik ve kapsayial lider portresi )
3

11

@ Kriz anlaninda ¢&zim sunabilen gigla figlr olarak konumlandirma

@ Liderin halkin icinden biri gibi sunulmasi

@ Liderin sdztinin badlayichdina ve tutariliina vurgu yapilmasi 3
> TOPLAM 24 29 53
Sekil 4. Lider figiirid ve liderle etkilesim temasinin kod matrisi
(Figure 4. The figure of the leader and the code matrix of the theme

of interaction with the leader)

Elde edilen veriler 1sidinda Ak Parti'nin lider figiirtini temsil
ederken 06zellikle ‘Guvenilir lider imaji’ ve ‘Karizmatik ve kapsayici
lider portresi’ kodlarina yodun big¢cimde vurgu yaptigi gdrilmektedir.
Erdogan, projelerin tamamlanmasinda, krizlerin yonetiminde ve ulusal
degerlerin korunmasinda merkezi bir figlir olarak sunulmus; gliven
duygusunun, karizma ve devlet adamligi ile desteklendidi bir anlat:
kurulmustur. Liderin, halkin rehberi ve milli kalkinmanin oncilisii roliyle
temsil edilmesi, Ak Parti'nin gli¢cli ve sireklilik arz eden bir liderlik
vizyonu sundugunu gdstermektedir. CHP cephesinde ise lider figiiri daha
¢ok ‘Givenilir lider imaji’ 1ile ‘Liderin halkin ig¢inden biri gibi
sunulmasi’ kodlari iizerinden bic¢imlenmektedir. Kiligdaroglu’nun halkla
birebir temas kuran, samimi, ulasilabilir bir lider olarak gdsterilmesi,
secmene duygusal Dbir yakinlik saglamayi hedeflemistir. Liderin
karizmatikliginden ziyade empati kurabilen, esit dizlemde iliski kuran
bir figlir olarak sunulmasi, CHP'nin lider anlatisinda kapsayici ve tabana
dayalili bir vyaklasimi benimsedigini ortaya koymaktadir. TIki siyasal
partinin reklam videolarinda liderlerin gencgler ile birlikte
kurgulandigdi sahneler mevcuttur. Ak Parti; lider odakli, kalkinma ve
istikrar temali sahneler ile genc¢ligi Erdogan’in liderliginde
kalkinmanin ve ilericilidin semboli olarak temsil ederken CHP, genc¢ligi
doéniistim ©znesi olarak lidere bagli, liderle vyakinlik igerisinde ve
Kiligcdarodlu’nu destekleyen aktif bir figir olarak islemistir.
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Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
v g Uretim, Emek ve Tanim Sahnesi 0

o Ureten Tirkiye imaji

o Kirsal kalkinma ve ciftciye deger verilmesi

@ Alin teriyle kazanilanin megruiyetinin ingasi

o Tanmin ve yerli dretimin millilikle iliskilendirilmesi

o Emekgilerin ve kick Greticilerin gdrandr kilinmasi

@ Ulkenin kendi kaynaklaryla ayakta durabilecedi mesaji
> TOPLAM 18 31

Sekil 5. Uretim emek ve tarim sahneleri temasinin kod matrisi
(Figure 5. The code matrix of the production labor and agricultural
scenes theme)

Sekilden anlasilacagi lzere, Ak Parti lretim sahnesinde &zellikle
‘Ureten Tiirkiye imaji’ ve ‘Alin teriyle kazanilanin mesruiyetinin
insasi’ kodlarina yogunlasmistir. Bu baglamda tarim, sanayi ve teknoloji
sahneleri Dbir Dbiutinltik ic¢inde sunulmus; Uretim siireci bireysel
cabalardan cok devlet destekli biiyiik kalkinma projeleri {izerinden temsil
edilmistir. Yerli {retimin modernlesme ve badimsizlik idealleriyle
iliskilendirilmesi, Ak Parti'nin {retim sahnesindeki temel anlati
yapisini olusturmustur. Buna karsilik CHP'nin tretim temsilleri daha c¢ok
‘Alin teriyle kazanilanin mesruiyetinin insasi’ ve ‘Kirsal kalkinmaya
ve c¢iftgiye deer verilmesi’ kodlari {zerinden vyapilandirilmistir.
CHP'nin videolarinda, ki¢ctik 0Olcekli {reticiler, vyerel c¢iftgciler ve
emekciler sahnelenmis; alin terinin do§rudan bir ge¢im ve &zglirliik arac:
oldugu mesaji verilmistir. Tarim ve emek sahneleri daha duygusal ve
bireysel hikéyeler izerinden islenmis, Uretim ulusal kalkinmanin bir
sonucu degil, yerel halkin kolektif emedinin bir Urlind olarak
kurgulanmistir. BOylece Uretime dair tahayyliller, devlet merkezli bir
kalkinma vizyonu ile taban merkezli bir dayanisma anlatisi arasinda
belirgin sekilde farklilasmistir. Ak Parti’nin reklamlarinda yer alan
kalkinma vizyonu ile gelecek nesile yodnelik yapilan Uretim ve haklain,
halkin icerisinden genclerin de emedine yoénelik wvurgulari ve emedin
degeri baglamda gondermeler yapildigdi goriliirken dretkenligin ulusal bir
gorev oldugu mesaji iletilmis, CHP’nin reklamlarinda da emege, alin
terine, kadin, erkek, geng, vasli kisacasi emekc¢ilerin goriniirliigi ve
sinifsal temsiliyeti ac¢isindan kapsayici anlatilar {dzerinden vyerel
halkin kolektif emedine vurgu yapilmistir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
v g Egitim ve Bilim Ortami 0

w

o Bilime ve akla dayal yonetim anlayisi

o Modernlesme ve ilerleme iddiasi

o e

o Egitimde firsat esithdi sdylemi

7%}

o Genclige yatinm ve kalkinmanin altyapisi olarak egitim vurgusu

» Bilimsel dretimin yerli ve milli glcle mimkin oldugu mesaj

o Ihrag edilen akademisyenler Gzerinden adalet ve hak ihlallerine génderme 1
> TOPLAM 16 18 34

Sekil 6. EJitim ve bilim ortami temasinin kod matrisi
(Figure 6. The code matrix of the educational and scientific
environment theme)

Analiz sonucunda, Ak Parti'nin egitim ve bilim alaninda 6zellikle
‘Genglige yatirim ve kalkinmanin altyapisi olarak editim wvurgusu’ ve
‘Modernlesme ve ilerleme iddiasi’ kodlarina odaklandigi goriilmektedir.
Egitim, teknoloji ve sanayi ile iliskilendirilmis; bilimsel basarilar,
devletin gli¢cli bir organizasyon kapasitesinin gdstergesi olarak
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sunulmustur. Teknolojik ilerlemelerle biitinlesen bir kalkinma vizyonu,
egitim anlatisinin merkezine vyerlestirilmistir. Ote vyandan CHP’'nin
egitim ve Dbilim kurgusu daha ¢ok ‘Gen¢lige vyatirim ve kalkinmanin
altyapisi olarak egitim vurgusu’ ve ‘EJitimde firsat esitligi soylemi’
kodlari tlzerinden sekillendirilmistir. CHP’'nin wvideolarinda egitim,
bireysel 0Ozglirlesmenin, akademik Ozerkligin ve hak temelli Dbir
yaklasimin araci olarak kurgulanmis; ihra¢ edilen akademisyenlerin
vurgulanmasiyla, adalet ve ifade ©&6zglrliigi meseleleri o6n plana
¢ikarilmistir. Bilim insanlarinin genc¢lerle dodrudan temas kurmasi,
bilimin yalnizca teknik bir alan degil, kamusal ve elestirel bir alan
olarak temsil edilmesini saglamistir. Iki siyasal partinin, incelenen
reklamlarinda geng¢lige yonelik vyatirimlar, temel haklardan olan editim
hakki, {niversite ortami, firsat esitligi gibi geng¢lide vyonelik
anlatilar bulunmaktadir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM

v g Geleneksel Kaltarel Sahneler 0
o Kiltarel koklere baghlk T
@ Milli kimligin korunmasi ve yliceltilmesi

» Geleneklerin modern yasamla uyum iginde sirddrilmesi

e R P B P

» Ortak gecmis Uzerinden toplumsal bitdnlesme

» Kirsal hayatin romantize edilerek ulusal degerlerin nostaljik bicimde sunumu

Mown

@ Aidiyetin gecmisle kurulan badla pekistirildidi fikri

>~ TOPLAM 15 13
Sekil 7. Geleneksel kiiltiirel sahneler temasinin kod matrisi
(Figure 7. The code matrix of the traditional cultural scenes theme)

[R5}
=5}

Veriler dogrultusunda Ak Parti’nin geleneksel kiiltirel sahnelerde
6zellikle ‘Kultlirel kdklere baglilik’ koduna yodun bigimde vurgu yaptigi
gorilmistir. Ak Parti, geg¢misten devralinan dini, ailevi ve kiiltirel
degerlerin korunmasi ve bu degerler etrafinda ulusal biutinlesmenin
saglanmasi fizerine bir anlati gelistirmistir. Geleneksel ritiiellerin,
dini motiflerin ve kOy yasaminin romantize edilmesi, bu anlatinin temel
yapl taslarini olusturmustur. Ayrica analiz edilen reklamlarda yer alan
genglik temsili koklere baglilik, gegmis ve gelecek arasinda bir kopri
olma islevi ile beraberinde gec¢mis ve buglin arasindaki bag ile secime
yonelim Uzerinden gercgeklestirilmistir. CHP tarafinda ise geleneksel
kiiltiirel sahnelerin ‘Ortak gecgmis izerinden toplumsal bilitinlesme’ ve
‘Kirsal hayatin romantize edilerek ulusal dederlerin nostaljik bicimde
sunumu’ kodlari cercevesinde islendigi goriilmektedir. CHP, geleneksel
motifleri dedismez kutsal yapilar olarak degil, glinimiiziin dinamizmine
entegre edilen doniisiime ag¢ik kitltlirel unsurlar olarak resmetmistir.
Bozkirda tulum c¢alan gengler, sobali evlerde oturan aileler gibi
sahneler, modern sec¢im slirecine dahil edilen nostaljik hafiza 0Ogeleri
h&line gelmistir. Geng¢lik, geleneksel kiiltlirel sahneler icerisinde bu
aidiyet unsurlarinin bir parcasi olarak islenmistir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
v e inang ve Maneviyat Temsili 0

4

@ Dini 6zgurltklerin teminati olarak iktidar/aday sunumu
@ Manevi degerlerin toplumsal yapinin temeli oldugu mesaji
@ Islam kimliginin gérinar kilinmasi ve mesrulagtinimast
@ Ayasofya gibi semboller Gzerinden tarihsel cagngimlar

@ inanch bireylerin dislandigi dénemlerin telafisine yonelik vaatler

@ Dindar kesimle empati kurma ve onlarin aidiyetini pekistirme cabasi
> TOPLAM 0 15 15
Sekil 8. Inanc ve maneviyat temsili temasinin kod matrisi
(Figure 8. Matrix code representation of the theme of faith and
spirituality)
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inan¢ ve maneviyatin temsiline iliskin olarak olusturulan kod
matrisine bakildiginda (Sekil 8), bu temanin neredeyse tamamen Ak Parti
tarafindan islendigi godrilmektedir. CHP tarafinda bu baslik altinda
dogrudan bir kodlama vyapilmamistir. Bu durum, Ak Parti'nin sec¢im
kampanyasinda dini dederleri goriniir kilmaya, toplumsal yapinin temeline

maneviyati yerlestirmeye ve dini kimligi siyasal aidiyetle
iliskilendirmeye yonelik giigli bir vurgu yaptidina isaret etmektedir.
Ozellikle ‘Manevi degerlerin toplumsal yapinin temeli oldugu

mesaji’,’Islam kimliginin g&riiniir kilinmasi ve mesrulastirilmasi’ ve
‘Ayasofya gibi semboller UUzerinden tarihsel c¢adrisimlar’ kodlari oOn
plana c¢ikmistir. Ayasofya gibi semboller {Uzerinden kurulan tarihsel
cagrisimlar ve gecgcmiste yasanan dini ozgirliilk ihlallerinin telafisine
yonelik wvaatler de, kampanyanin duygu yuklid ve tarihsel siireklilik
vurgulu bir zemin olusturdudunu gdstermektedir. Dindar bireylerle empati
kurma ve onlarin aidiyet duygusunu pekistirme c¢abasi ise, dodrudan
muhafazakdr sec¢mene yodnelik Dbir duygusal baglilik stratejisi olarak
dikkat cekmektedir. BOylece inan¢ temasi, Ak Parti'nin kampanya dilinde
valnizca bir kimlik gdstergesi dedil, ayni zamanda politik mesruiyet
iiretiminin de ana araclarindan biri hdline gelmistir. Yurttaslarda ama
6zellikle genclerde; inang¢li, manevi dederlere bagli, Uretken ve
vatansever bir 6zne kimlidi insa edilmistir. Bu tema Ak Parti ve CHP’nin
siyasal reklamlari {zerinden tematik benzesmenin bulunmadidi tek
temadir. Inan¢ ve maneviyat temsillerine reklam anlatilari igerisinde
siklikla yer yeren Ak Parti, inang¢ temsilleri ile sec¢cmenler ve parti/aday
arasinda duygusal ve manevi bir iliski kurmaya c¢alismistir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
v g Oy Kullanma ve Sandia Gidig Anlar 0

o Vatandaslk bilinci ve demokratik sorumluluga ¢agn 1
@ Secimlerin tarihi bir déniim noktasi oldugu imas) 1
@ Halkin iradesinin belirleyici oldugu mesaji

3 1
o Dedisimin ya da devamhligin halkin elinde olduguna dair vurgu -

@ Toplumun her kesiminden bireyin bu sirece dahil olduguna dair kapsayialik 1
o Sandik yoluyla mesruiyetin saglandigi ve giclendinildigi fikrn -

> TOPLAM 16 6
Sekil 9. Oy kullanma ve sandiga gidis anlari temasinin kod matrisi

(Figure 9. The code matrix of the theme of voting and going to the
polling station moments)

w

w

IR .

]

22

Oy kullanma ve sandida gidis anlarina dair olusturulan kod matrisi
incelendiginde (Sekil 9), bu temanin hem CHP hem de Ak Parti tarafindan
islendidi ancak CHP'nin bu konuda c¢ok daha yodun bir anlati kurdudu
gdzlemlenmektedir. CHP, vatandaslik bilinci, demokratik sorumluluk ve
degisim imké&ni gibi temalarla sec¢meni sandida gitmeye motive etmeye
calismis; ‘Vatandaslik bilinci ve demokratik sorumluluga cadgri’ ile
‘Degisimin ya da devamliligin halkin elinde oldudu vurgusu’ gibi kodlarda
yiksek yodunluk sergilemistir. Ak Parti tarafinda ise sandik anlatisinin
daha sinirli oldugu, fakat mevcut dizenin devamliligi ve milli
kazanimlarin korunmasi cercevesinde kurgulandigi gorilmektedir. Ak Parti
i¢cin sandik, ‘Sec¢imlerin tarihi bir doéniim noktasi oldudu imasi’ ve
‘Sandik yoluyla mesruiyetin giiglendirilmesi’ ekseninde ele alinmistir.
Bu farklilik, CHP'nin sandidi bir degisim ve doénlisim araci olarak
sunarken, Ak Parti'nin sandidi mevcut istikrarin teminati seklinde
cerceveledigini gostermektedir. CHP'nin sandiga vyikledidi umut ve
kolektif sorumluluk anlatisi, Ak Parti'nin ise gec¢mis kazanimlarin
korunmasi vurgusuyla sekillenen anlatisi, sec¢mene farkli duygusal ve
politik cadrilar yoneltildigini acik bicimde ortaya koymaktadir. Analiz
edilen reklamlarda Ak Parti’nin emanet soylemi ile iktidarin
stirekliliginde gencligin oynayacadi rol, CHP’nin ise gencligin dénisimin
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ve sandikla gelecek olan siyasi degisimin aktif belirleyicileri oldudu
anlatilari islenmistir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
v g Kalabaliklar, Mitingler ve Toplumsal Katilim 0
o Halk desteginin biyikligiyle megruiyet tretme
@ Kalektif hareketin glicine vurgu
@ Liderin yalniz olmadigi ve arkasinda halk oldugu mesaj
@ Toplumsal heyecanin ve umudun biyiklGgdnin sahnelestirilmesi
@ Toplumun farkh kesimlerinden birlik gdrintisi sunma

@ Birlikte hareket eden toplum vurgusuyla kutuplasmanin digina grkma iddiasi

> TOPLAM 26 59
Sekil 10. Kalabaliklar, mitingler ve toplumsal katilim temasinin kod
matrisi
(Figure 10. The crowds, rallies and Matrix code of the theme of social
inclusion)

Bununla birlikte, her iki partinin de kalabalik kurgularinda
toplumsal katilimi mesruiyet {Uretiminin merkezine yerlestirdigi
gozlemlenmektedir. CHP’de kalabaliklar, siyasette taban hareketinin
gliclinl, ¢esitliligin dinamizmini ve ortak irade beyanini sahnelemekte;
Ak Parti’de ise kalabaliklar daha c¢ok kalkinmaci projelerin ve ulusal
dederlerin tasiyicisi olarak temsil edilmektedir. CHP'nin estetik dili
6zglirlik, wumut ve toplumsal c¢odulluk ekseninde sekillenirken; Ak
Parti'nin estetik dili istikrar, basari ve kutsal deJerlerin korunmasi
etrafinda insa edilmistir. Ak Parti ‘Toplumun farkli kesimlerinden
birlik goérintisti’ ile ‘Toplumsal heyecanin ve umudun bliyikliglinin
sahnelestirilmesi’ kodlarina yodun olarak yer vermistir. (Sekil 10). Ak
Parti reklamlarinda istikrar ve milli basari sorumluludunda bir genc¢lik
tahayytild 1ile kendini gostererek kalkinmis bir devlet 1imaji ile
kalabaliklarda ve toplumsal alanlarda, toplumsal birlik ve heyecanda
gen¢gligdin varligina ve kalkinma hamlelerindeki konumuna vurgu yapildigi
gérilmistir. CHP’de ise ‘Liderin yalniz olmadidi ve arkasinda halk
oldugu mesaji’ ile ‘Toplumun farkli kesimlerinden birlik goriintiisi’
kodlarina yodun olarak yer vermistir. Reklamlarinda liderin halkla
birlikte halkin gelecegini simgeleyen genglik tarafindan da
desteklendigi; ozglrlik, umut gibi soyut duygulara genc¢lik Uzerinden
kurgulanan anlatilarin eslik ettigi goértlmistir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
0
15

v | @ Ulagim, Altyapi ve Yatinm Projeleri

o Kalkinmishk gostergesi

@ Devletin hizmet dreten ve gortndr isler yapan tarafi oldugu mesaji 6
@ Ekonomik refahin ve yasam kalitesinin artinldigr imaji 6
o Teknolojik yeterlilik ve Uretim guci temsili 6
o Devamlilik ve kararlilik mesaji (yanm kalan igler vurgusu Gzerinden) 4
o Halkin vergilerinin somut sonuglarla geri dondiga izlenimi 4
5 TOPLAM 41

Sekil 11. Ulasim, altyapi ve yatirim projeleri temasinin kod matrisi
(Figure 11. The code matrix of the theme of transportation,
infrastructure and investment projects)

Her 1iki partinin anlatilarinda da halkin vergilerinin somut
projelerle geri donisii kavramsallastirilmis, ancak bu donisimiin sunumu
farkli yollarla gercgeklestirilmistir. Ak Parti'nin anlatisinda devletin
goriintirltigti, dev projeler ve milli i{retimle gli¢glendirilirken; CHP’nin
anlatisinda devlet, sosyal hizmetleri esit dagitan, adaleti tesis eden
bir aktdr olarak yeniden tanimlanmistir. Ak Parti'nin teknik basarilarla
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mesruiyet {Uretme c¢abasi, CHP'nin sosyal adalet ve kaynaklarin halk
yararina kullanilmasini One ¢ikaran yaklasimi ile keskin bir karsitlik

icinde sunulmustur. Ak Parti, reklamlarinda ‘Kalkinmislik
gdstergesi’,’Teknolojik yeterlilik wve {retim gilici temsili’ kodlarina
yodun olarak yer vermistir (Sekil 11). CHP ise iktidara geldikleri

durumda 1idlkenin kalkinacadi, ekonomik refahin ve vyasam kalitesinin
artacadl mesajlarini reklamlariyla iletmistir. Bu baglamda ‘Kalkinmislik
gdstergesi’, ‘Devletin hizmet Ureten ve gérinlir isler yapan taraf oldugu
mesaji’ ve ‘Ekonomik refahin ve yasam kalitesinin arttirildigi imaji’
gibi kodlara yodun olarak yer vermistir. Bu tema, gelecede ydnelik
gergeklestirilen veya gergeklestirilecek vyatirimlarla iliskilidir.
Gelecedi ilgilendiren tim konularin gelecedi sekillendiren gencglikle de
iliskili oldudu acikca gdriilmektedir.

Kod Sistemi CHP AKP TOPLAM
v g Doda, Toprak ve Bahar Temsili 0

o Yeniden dogus ve dedisim umudu

o Temiz baslangiclara cagn

o Toplumda iyilesme ve donasim arzusunun metaforik ifadesi

o Mevsimsel metaforlarla siyasal vaatlerin yumusatiimasi

L T e ]

o Toprak ve dogayla butdnlesik ulusal dederler

w

o Zihinsel ve duygusal rahatlama — umut, silk(net ve given hissi olusturma
> TOPLAM
Sekil 12. Doga, toprak ve bahar temsili temasinin kod matrisi
(Figure 12. The code matrix of the theme of nature, earth and spring
representation)
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Her iki kampanyada da doda yalnizca bir estetik unsur degil, siyasi
mesajin tasiyicisi olarak islev gdrmiistiir. CHP'nin doda anlatisinda
gelecede dair bir umut ve dedisim arzusu merkezi bir yer tutarken, Ak
Parti'nin doda anlatisinda mevcut diizenin korunmasi ve gelecek nesillere
aktarilmasi fikri on plana g¢ikmistir. Dolayisiyla CHP seg¢mene dodanin
dongliselligi iginde yeni bir baslangi¢ vaat ederken, Ak Parti dogayi
degisime direnen, koklerine sadik kalan bir kimligin simgesi olarak
islemistir (Sekil 12). Ak Partinin siyasal reklamlarina yapilan analizde
halkla birlikte yeni bir hikayeye baslama istedi, kazanimlarin korunmaszi
ve gelecek nesillere aktarilmasinda gengligin aktif bir etken ve siyasal
dtizenin devamliligini saglayacak kilit bir role sahip oldugu
anlatilarina yer verilmistir. CHP reklamlarinda ise doga temsilleri
degisim, doéniistim gibi siyasal mesajlar lizerinden gen¢ligin bu temsil
bicimi igerisinde konumlandirilmasi; bu dénlisimin yani yeni Dbir
baslangicin ilk kez oy kullacak olan geng¢ segmen profiline badgli oldugu
mesajl ile de desteklenmektedir.

Bu c¢alisma, incelenen siyasal reklamlar ile geng¢lige yoénelik
dretilen mesajlarin hem ylizeysel, hem kiilttirel/ideolojik alt
metinlerinin ac¢ia c¢ikarilmasina; 2023 genel secimleri ig¢in hazirlanan
kampanya videolarinda geng¢lik temasina vyapilan vurgunun, genglik
konusunun reklamlar igcerisinde nasil islendiginin, siyasal reklamlarda
bu konunun hangi anlatilar ve anlam katmanlariyla sunuldugunun acikca
goriilmesine olanak sunmustur.

6. SONUC (RESULT)

2023 Turkiye Genel Secimleri, Tlirkiye siyasetinde  Onemli
esiklerden birisidir. Tirkiye Cumhuriyetinin 100. yilina denk gelen bu
secim dénemi, Ak Parti icin 21 yili askin sliregelen siyasi tecriibesi ile
iktidarin devamliligi ve gerceklestirilen hizmetlerin strdirilebilirligi
icin bliyik bir 6nem tasirken, ana muhalet partisini temsil eden CHP icin
2023 genel secimleri yeni bir siyasal diizeninin ve siyasal iktidaran
dedisimi hususunda bir haberci konumunda bulunmustur. ‘Tirkiye Ylzyili’
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slogani 1ile vyeni bir doénemin baslangicini vurgulayan Ak Parti ve
karsisinda umut, degisim gibi soyut ifadeleri sikga kullanarak ve
spesifik bir slogan etrafinda ilerlemektense bahsi gecen 2023 secimin
iktidarin degismesini miijdeleyen bir etkiye sahip oldudu vurgusu izerine
odaklan CHP, ‘sana s®z’ sOyleminin kampanya siireci icerisinde umut vaadi
iceren bir siyasal sOylem olarak konumlandirilmasini gerceklestirmistir.
Hem iktidar hem ana muhalefet partisi i¢in biylk Oneme sahip olan
2023 genel secimleri, Ak Parti ve CHP acisindan gerceklestirilen secim
kampanyalarinin odadina iktidarin devamliligi ya da dedisimi konusunda
belirleyici olacak geng¢ sec¢men profilinin konuslandirilmasini zaruri
hale getirmistir.
Siyasal parti veya adaylar secim donemlerinde secmenleri
etkileyebilmek ve bu sayede desteklerini alabilmek amaciyla siyasal

reklamlardan faydalanmaktadirlar [44]. Siyasi reklam iceriklerinin en
s1k kullanildigi aglardan biri olan YouTube platformu, siyasal
partilerin sec¢menle olan iletisiminde bir aracidir. Genis segmen

kitlelerine ulasma olanadi taniyan YouTube platformu, siyasal iletisim
prosesi icerisinde siyasal aktdrler ve hedef kitleleri arasinda bag
olusturma noktasinda ekonomik olarak ©onemli bir avantaj sunmaktadir
[61]. Siyasal iletisim ve secim kampanyalari konusunda bir araca dodniisen
sosyal medya platformlari, bu mecralari siklikla kullanan ve secgim
donemlerinde hedef kitle olarak dederlendirilen geng¢lidin siyasal
sdylemlere erisebilmeleri konusunda bir gdrev tasimaktadir. YouTube
platformunda dolasima sokulan icerikler, dijital medya ortaminda biiyliyen
ve c¢evrimic¢i kanallara daha fazla giliven duyan gen¢ kitleye erisim
konusunda biuylik bir &neme sahiptir. ClUnki genclerin siyasi haber arama
eylemi hari¢ c¢evrimig¢i olduklari durumlarda sosyal aglarinda dolasan
siyasi iceriklerle karsilasma ihtimalleri yiksektir [49].

Bu baglamda sec¢im doénemlerinde oldudu gibi 2023 Tirkiye genel
secimlerinde de siyasi aktdrlerin siyasal amaclarina ulasmak ig¢in
drettikleri siyasal mesajlari iletmek i¢in basvurduklari araclardan
birisi YouTube olmustur. Bu c¢alisma ile, 2023 Tirkiye genel secimleri
kampanya sirecinde Ak Parti ile CHP’nin YouTube platformunda
vayinladiklari siyasal reklamlarda yer alan geng¢lik temasi {izerinde
durulmus, amacli Ornekleme yoéntemi ile belirlenmis siyasal reklamlarda
genglik temasinin nasil islendigi, hangi anlatilar icerisinde
kurgulandigdi ve hangi anlam katmanlar ile sunuldudu gdstergebilimsel
analiz ydntemiyle incelenmistir. Bu c¢alisma ile iki siyasal partinin
siyasal reklamlarinda gen¢lige ydnelik tiretilen mesajlarin hem yiizeysel,
hem kiiltiirel/ideolojik alt metinlerinin acida c¢ikarilmasi amaclanmistir.

Calismanin ilk arastirma sorusu olan '2023 se¢imleri i¢in iktidar
ve ana muhalefet partisinin yayimladigi siyasal reklamda gen¢ secmenlere
y6nelik hangi géstergeler kullanilmaktadir’ sorusuna dair elde edilen
bulgular neticesinde; 2023 se¢im doéneminde Ak Parti’nin geng¢ seg¢menlere
hitaben kurguladigi siyasal reklamlarin genellikle lider Recep Tayyip
Erdogan vurgusu, teknik basarilar ve milli kalkinma hedefleriyle
bicimlendirildigi, o6zellikle ‘Gencligin Yiizyili I¢in DoJrusu AK Parti’,
‘Tiirkiye Sana Emanet’ ve ‘Tirkiye Ylizyili Baslar Diinyaya Ornek Olur’
basliklarini tasiyan reklamlarda, genclerin teknolojik gelisimin ve
ideolojik devamliligin Oznesi olarak sunuldudu gdriilmistiir. Bu anlatilar
icerisinde IHA {iretimi, ameliyathane goériintiileri, bilimsel laboratuvar
sahneleri ve Teknofest temsilleri, gencligin ‘aktif dretici’ pozisyonuna
yerlestirilmesini saglamistir. GOrsel olarak siklikla kullanilan Tirk
Bayradi, lider portresi ve kurumsal mekénlar, bu mesaji gliclendiren
cerceveyl meydana getirmistir. CHP’nin reklamlarinda ise geng secgmene
seslenis c¢odunlukla duygusal, sembolik ve c¢odulcu Dbir zeminde
gelismistir. ‘Sana S6z Yine Baharlar Gelecek’, ‘Senin Oy’un Onun Boyunu
Asacak’ wve 1‘Haydi Tirkiye’ baslikli reklamlarda genc¢lik, c¢odunlukla
¢imenlerde wuzanan, mitinglerde birlikte dans eden ve dayanisma
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igcerisinde olan figlirler olarak resmedilmistir. Bu temsillerle beraber
o0zglrlik, nese, vyaratici ifade ve de§Jisim arzusuna vurgu yapilmis;
kullanilan gorsellerin estetik dili, bireyin kendini gerceklestirme
potansiyelini ©onceleyen bir anlati sunmustur. Bahar metaforu, sakura
agaci ve glinesli sabahlar gibi gbdrsel o6geler bu yaklasimin temel

dayanaklaridair.

Ak Parti’de metinsel gOstergeler c¢odunlukla gelecek vizyonuna
referans veren, lider merkezli ve ‘emanet’ temasi iizerinden
yapilandirilmistair. ‘Tirkiye Sana Emanet’ ve ‘Sen Tirkiyesin, En

Dogrusunu Sen Bilirsin’ gibi sloganlar, genclerin siyasal diizenin
devamlilidi ic¢in gorevlendirildigi sdéylemleri icgermekte; bu da geng
bireylerin pasif bir umut degil, aktif bir muhafiz olarak temsil
edildigini g6z oOnline sermektedir. Metinlerde siklikla yer alan ‘dogru
zaman’, ‘vatan’, ‘emanet’, ‘kararlilik’ gibi kelimeler, bu ideolojik
pozisyonu giliclendirmektedir. Buna karsilik CHP’'nin metinleri daha umut
odakli ve toplumsal yeniden insa c¢adrisina dayalidir. ‘Yine Baharlar
Gelecek’ gibi ifadeler yalnizca bir siyasi dedisimi dedil, ayni zamanda
duygusal bir iyilesme ve adaletin tesisi anlamina godnderme yapmaktadir.
Bu reklamlarin sloganlarinda ‘bahar’ ‘séz’, ‘umut’, ‘yeniden’, ‘gelecek’
gibi kelimelerin o6n plana ¢iktigi; bdylece geng sec¢menlerin sadece bir
secmen olarak dedil, toplumsal doéonlstmin kurucu Oznesi olarak temsil
edildigi goérilmistir. Gorsel ve metinsel dizeydeki bu farklilik, Ak
Parti wve CHP ‘nin genc¢lik algisinin radikal Dbigimde ayristigini
gostermektedir.

Calismanin ikinci arastirma sorusu olan ‘Arastirmada incelenen
reklamlarda vyer alan gOrsel ve sOylemsel unsurlar hangi anlam
katmanlarina sahiptir?’ sorusunu su sekilde cevaplandirmak mimkindir:
Ak Parti’nin gencglik temsili, yalnizca bir demografik gruba hitap etmenin
Otesinde, derin bir ideolojik sireklilik anlatisini i¢inde
barindirmaktadir. ‘Gencligin Yiizyili Ic¢in DoJrusu AK Parti’ baslikli
reklamda, genc¢lerin savunma sanayi, tip ve milhendislik gibi alanlarda
gbrev aldigi sahneler, gencglerin teknik kalkinmanin aktdrleri olarak
konumlandirildigini gdstermektedir. Ancak bu teknik c¢erceve, ayni
zamanda ‘emanet’ ve ‘sadakat’ gibi dederlerle 6riilii oldugu ig¢in, gencglige
yliklenen anlam salt basaridan ziyade kutsal bir devamlilik sorumlulugu
tasimaktadir. Bu sOylemsel yapi, ailevi baglamlarla da
giiclendirilmistir. Ozellikle ‘Tirkiye Sana Emanet’ reklaminda dedenin
bastonuna vyaslanarak torununu okula gotiirdigi sahne, kusaklararasi

sorumlulugun aktarimi dizerinden genclige ideolojik bir rol
atfetmektedir. Geng¢ bireyin pasif bir alici dedgil, bu mirasi tasiyacak
kisi oldugu fikri, reklamin tim kurgusuna vyayilmistir. Boylece

gorsellerdeki her genc¢ figiir, ayni zamanda bir politik anlatinin semboli
h&line gelmektedir.

CHP tarafinda ise genc¢lige yiklenen anlam c¢ogunlukla kiltirel,
duygusal ve oOzglUrlestiricidir. ‘Haydi Tirkiye’ reklaminda c¢imlerde
uzanan, kitap okuyan, dans eden genc¢ler yalnizca birer secmen degil,
0zglir bireylerin sembolll olarak yer almaktadir. Bu temsil bic¢imi,
gen¢glige estetik ve duygusal bir alan acmakta ve gencglerin siyasal
iktidara mesafeli fakat toplumsal doéniistime vyakin bir pozisyonda
kurgulanmasina imké&n tanimaktadir. Ayni zamanda geng birey, ifade
O0zglrligli ve cesitliligin tasiyicisidir. Bu sebeple CHP reklamlarinda
genclik bir kimlik dedgil, bir vyasam tarzi olarak da temsiliyet
kazanmistir.

Gorsel ve sdylemsel dlizeydeki anlam katmanlari, bu iki yaklasimin
siyasal tahayyil farklarini da ortaya ¢ikarmaktadir. Ak Parti geng¢ligi,
kendine glivenen ama liderine bagdli bir gii¢ olarak sunmus; CHP gencligi
diistinen, sorgulayan ve c¢ogulcu bir gelecedi tasarlayan figiir olarak
kurgulamistir. Tim bunlara paralel olarak geng¢lik temsilleri gorsel
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dizeyin c¢ok Otesinde, anlam katmanlari acisindan da partiler arasi
belirgin bir ayrisma Uretmektedir.

‘Geng secmenler incelenen siyasal reklamlarda ideolojik ve
kiiltirel olarak nasil bir kimlik ile sunulmaktadir?’ sorusu calismanin
dcliinci arastirma sorusunu olusturmaktadir. Elde edilen Dbulgular
neticesinde siyasi partilerin genc¢lik temsillerinin vyalnizca kampanya
stratejisi degil, ayni zamanda hangi genclik profiline vyatirim
yaptiklarini gdsteren ideolojik ve kiiltiirel kimlik insa araclari oldudu
goriilmistiir. Ak Parti'nin genc¢lige yonelik sundudgu kimlik; milli
deJerler ile Dbiitiinlesik, gelenekle modernligi bir arada tasiyan,
devletine sadik ve teknik olarak donanimli Dbir figlirdir. ‘Tirkiye
Yizyila’ sloganiyla Ozdeslesen Dbu kimlik, gengligi bir yandan
mihendislik, saglik ve teknoloji gibi c¢esitli sektdrlerde var eden bir
O0zneye doniistirirken, diger vyandan bu wvarolusu ‘emanet’ metaforu
iizerinden devletin devamlilidina baglamaktadir. Bu insa siirecinde Ak
Parti’nin reklamlarinda geng¢lik, ayni zamanda liderin ¢izdigi wvizyonun
somutlastiricisidir. ‘Sen Tirkiyesin, En Dodgrusunu Sen Bilirsin’
videosunda dodrudan bir genc¢le parti tarihi arasinda bag kurulmasazi,
kimligin sadece buglinin degil, gec¢misin ve gelecedin de tasiyicisi
oldugunu gdstermektedir. Burada birey, ideolojik siirekliligin Oznesi
olmakla kalmaz; o sirecin temsilcisi ve mesrulastiricisi olarak
sahnelenmektedir.

CHP tarafinda gen¢lik kimligi, toplumsal dedisimi isteyen, esitlik
ve Ozglirliik ilkelerine bagli, kendi potansiyelini gercgeklestirme arzusu
tasiyan bir figir olarak kurgulanmistir. ‘Sana S6z Yine Baharlar Gelecek’
isimli siyasal reklamda kigik bir kiz c¢ocugunun perdeyi acarak 1sig1
iceri almasi metaforu, gen¢lidin karanlik gec¢misi sona erdirme ve
aydinlik gelecedi baslatma kapasitesine gdnderme vyapmaktadir. Burada
gen¢glik; umudu temsil eder, pasif dedgil, aktif bir doniistiiriicii olarak
sahnededir. Kisacasi, Ak Parti geng¢lige ‘devletin sadik bekg¢isi’
kimligini uygun goriirken, CHP ‘codulcu toplumun O&zglir yurttasi’
kimligini ©n plana g¢ikarmaktadir. ‘Mevzu vatan ise gerisi teferruattir’
reklaminda Atattrk’tin Gencglige Hitabe’si ile gengler {izerinden
olusturulan mesajlarla genclik, ilkenin kurtaricisa olarak
konumlandirilmis, bu kurtaricilik rolli sandikla iliskilendirilmistir.
Ak Parti istikrar ve sadakat lzerinden tanimlanan bir geng¢lik
tahayytlindeyken, CHP dedisim ve hak temelli bir 6znellik sunmaktadir.

Calismanin son arastirma sorusu olan ‘Geng¢lik temali siyasi
reklamlarin metinlerinde ve gbrsellerinde hangi temalar ve semboller
baskin olarak yer almaktadir?’ sorusuna elde edilen bulgular neticesinde
Ozetle su sekilde cevap verilebilir:

Ak Parti'nin genclik temali reklamlarinda baskin temalar arasinda
‘emanet’, ‘teknolojik gelisme’, ‘milli gurur’ ve ‘siireklilik’ vyer
almaktadir. Gorsel olarak siklikla kullanilan bayrak, iniversite, Uretim
tesisi, savunma sanayi mekdnlari ve Erdogan figiirli, bu temalarin
tasiyicisi olarak sahnelenmistir. ‘Tdrkiye Sana Emanet’ ve ‘Genc¢ligin
Yiizyili Icin DoJrusu AK Parti’ kampanyalarinda bu unsurlar, gencligin
valnizca gelecedin sahibi dedil, mevcut siyasi yapinin da slUrdirtcisi
oldugu yoniindeki anlatiyi pekistirmistir. Burada semboller salt estetik
degil, politik konumlandirmanin dodrudan araci olarak gdrev yapmaktadir.
Ayni reklamlar metinsel diizeyde ise ‘vatan’, ‘kararlilik’, ‘gelecek’,
‘gicg’, ‘dogruluk’ gibi kelimeler etrafinda oOrgitlenmis; bu da genclige
yiklenen anlami normatif bir c¢erceveye vyerlestirmistir. S0z konusu
ifadelerle geng¢ birey, sadece umut edilen dedil, ayni zamanda liderin
ideallerini gerceklestirme sorumluludunu Ustlenmis bir figlir olarak
¢izilmektedir. Metin ve gbrselin esgidimii, gen¢ligi siyasal diizenin
ideolojik alt metni hé&line getirerek Dbireysel 06zgtinltigi geri plana
itmektedir.
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CHP'nin reklamlarinda baskin temalar ‘umut’, ‘bahar’, ‘esitlik’,
‘ozglirlik’” wve ‘gogulculuk’ olarak ©&ne c¢ikmistir. GOrsel semboller
arasinda sakura agaci, glines 1sid1, c¢ocuklar, gencler, kadinlar,
kalabalik miting alanlari ve Atatirk posteri yer almaktadir. Bu imgeler,
bireysel potansiyel ve toplumsal doéniistim fikrini ayni anda beslemekte;
gen¢gligi, dedisimin tasiyicisi ve c¢oJulcu toplum tahayyilinin kurucu
Oznelerinden biri olarak sunmaktadir. CHP'’nin metinlerinde ise ‘soz’,
‘bahar’, ‘gelecek’, ‘yine’, ‘senin oyun’ gibi ifadeler, secmeni duygusal
bir esik flzerinden politik eyleme cadiran bir yapida kullanilmistir.
Dolayisiyla Ak Parti’nin sembolleri daha ¢ok milli birlik, teknoloji ve
liderlik etrafinda oOrltilmiisken; CHP’nin sembolleri umut, yeniden dodgus
ve halkla dodrudan temasin temsilidir. Ak Parti gelecedi korumaya
cagirirken, CHP gelecedi kurmaya davet etmektedir.

Ak Parti ve CHP’nin siyasal reklamlarinda yer alan genclik temsili
arasindaki fark; ideolojik bir ayrimi, keskin bir farkliligi ve iki
farkli perspektifin gelecek tahayylilinde simgelesen genglik profilini
ortaya c¢ikarmistir. Ak Parti iktidarin devamliliginda, ulusal kalkinma
ve teknolojik atilimlarda sorumluluk tasiyan, gecmis ve gelecek arasinda
koprii konumunda bulunan, milli ve manevi dederlere bagli bir genclik
insa ederken, CHP genc¢ligi siyasal sistem degisiminin basrolii, yeni bir
toplumsal diizenin kurucusu, milli dederler ve demokrasinin savunucusu,
sorgulayan ve hak arayisini savunan, Atatirk ve Cumhuriyet deferlerine
bagli bir gen¢lik olarak kurgulamistir. Goértinen o ki 2023 genel
secimlerinde geng¢ sec¢men profili, iktidar yarisinda olan siyasi aktorler
tarafindan ciddiye alinacak bir sec¢men kesimi olarak siyasal reklamlar
icerisinde kurgulanmis, gen¢ sec¢mene ulasmak ve onlarla bir bag
olusturmak isteyen siyasal parti vya da adaylar sec¢cim kampanyasi
faaliyetlerinde de genglik temasina yer vermistir. Gercgeklestirilen
calisma, Tirkiye’de siyasal reklamcilik baglaminda gencglik temsillerine
dair oOzglin bir analiz sunmaktadir. Bu c¢alisma, literatlire sundugu
katkinin vyani sira YouTube icgerikleri {zerinden vyapilan gdstergeler
cOzimlemesiyle dijital siyasal iletisime yeni bir perspektif
kazandirmaktadir. Siyasal reklamlarda yer alan genclik temsili/temasi
ile ilgili literattirde bulunan bosludun giderilmesi, calismanin Onemine
yeniden vurgu yapmaktadir.

7. ONERILER (RECOMMENDATIONS)

Siyasal reklamlarda yer alan temsiller ve temalar odak bir kitleye
yogunlasilmasinda yardimci olmaktadir. Sec¢im kampanyasi icerisinde
siyasal reklamlarin stratejik bir konumda Dbulunmasi, birden fazla
mesajin ve temsiliyetin Dbetimlenmesi ile sec¢menlere ulastirilma
noktasinda kilit bir rol oynamasindan kaynaklanmaktadir. Geng secmen
profiline ulasmak ve hedef kitle olarak belirlenen sec¢menlerin destedini
alarak iktidar miicadelesinde galip gelmek isteyen siyasal aday ya da
partilerin, reklamlarin disinda 6zellikle saha calismalari ile genglerin
politika yapicilardan beklentilerinin ne oldudunun O6lc¢ilip kiyaslanmasi
yalnizca siyasal reklamlarda {retilecek siyasal mesajlarin dedil,
genglere ydnelik gerceklestirilecek politikalarin sekillendirilmesinde
de faydali olacaktir. Ayni zamanda ydneten ve ydnetilen ayrimi icerisinde
gen¢ kitlenin konumunu, siyasal diizendeki etkinligini; siyasal bilgiye
erisim, aktif siyasal katilim ve siyasal partilerin genc¢lik yapilarina
dahil olarak bir siyasal olusumun parcasi olmalari noktasinda da gencleri
motive edecektir. Sec¢im siiregleri disinda da genglerin istek ve
ihtiyaclarina, sorun ve dezavantajli olduklari konulara dair onlarla
gerceklestirilecek her tirli temas; siyasal amaclara, lider ya da parti
imajina, parti ya da lider sadakatine katki sunacadi gibi; Ulkenin
vatandasi, gelecedi ve vyarinlarinin teminati olan genclerin yasam
kalitelerinin artacagi, daha az sorunlarla karsi karsiya kalacadi,
Onemsendigi i¢in kendi potansiyelini gercgeklestirme cesareti bulacag:
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sosyal ve siyasal bir diizenin olusmasina da katki sunacaktir. Genclik

konusunun hem sosyolojik hem siyasal alandaki vyerinin akademik

calismalarla glin ylziine c¢ikarilmasi, bu ve benzeri 6rnek calismalarin

giderek artmasina zemin hazirlayacaktir. Ayni zamanda gdstergebilimin

disinda kullanilacak yéntemlerle farkli perspektiflerin gelistirilmesi

ve spesifik bir dénem yerine yillara gdre (boylamsal diizeyde) sec¢cim

kampanyalarinin incelenmesiyle zaman igerisinde gerceklesen dedisimlerin
betimlenmesi de mumkiin hale gelecektir.

SEMBOLLER (SYMBOLS)

AKP- Ak Parti: Adalet ve Kalkinma Partisi
CHP: Cumhuriyet Halk Partisi

Vb.: Ve Benzeri

NOT (NOTICE)

Bu c¢alisma, Seher Glilerik tarafindan Dog¢.Dr. Murat Basarir’in
akademik danismanliginda yurttilen "Siyasal Reklamlarda Genglik Temsili:
2023 Genel Secimleri Uzerine Bir Inceleme" baslikli Yiksek Lisans
Tezinden tlretilmistir.

CIKAR GCATISMASI (CONFLICT OF INTEREST)
Yazarlar ¢ikar catismasi bildirmemislerdir.

FINANSAL ACIKLAMA (FINANCIAL DISCLOSURE)
Yazarlar bu ¢alisma ic¢in herhangi bir mali destek almadigini beyan
etmistir.

ETIiK STANDARTLAR BEYANI (DECLARATION OF ETHICAL STANDARDS)

Makalenin vyazarlar’i Dbu c¢alismada kullanilan materyal wve
yontemlerin etik kurul izni ve/veya yasal-6zel 1izin gerektirmedigini
beyan eder
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